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WPROWADZENIE

wstep

Istotg budowania tozsamosci jest tworzenie i racjonalne
wykorzystywanie informacji, czym jest firma, jak sie zmienia

i dokad zmierza oraz co wyrdznia jg wsrdd innych firm o tym
samym profilu dziatalnosci. Cho¢ nazwa, symbol i kolory
firmowe sg podstawowymi wzorcami tozsamosci, to system
jako catos¢ jest czyms wigcej niz tylko suma poszczegdinych
jego elementéw. Wiasciwie zaprojektowany i umiejetnie
wykorzystywany system identyfikacji staje sie efektywnym

i ekonomicznym narzedziem marketingowym.

W nadmiarze docierajgcych do nas informacji jako$¢ i czytelnosé
przekazu jest podstawg skutecznej komunikacji. Firmie

o czytelnym wizerunku duzo tatwiej wejsé na nowe rynki lub
wprowadzaé nowe produkty. Na rynku fatwo jest zauwazy¢
wiasnie te przedsiebiorstwa, ktdre sprawnie i inteligentnie
uzywajg swojej tozsamosci jako narzedzia marketingu

i pozyskiwania nowych klientéw. Pozytywne wartosci nazwy
firmowej i tozsamosci wizualnej sg bezposrednio kojarzone

z wysokiej jakosci produktami i ustugami. Poprawnie zbudowany
i konsekwentnie stosowany system tozsamosci wizualnej jest
zawsze podstawg efektywnych dziatarh promocyjnych.

Dobrze zaprojektowany, spéjny system tozsamosci dziata

jak precyzyjny mechanizm koordynujgc wszystkie elementy
komunikaciji, tak aby przekaz byt prosty i czytelny dla odbiorcéw.
Umozliwia on tatwe zarzgdzanie wizerunkiem, wzmacnia obraz
przedsiebiorstwa i integruje wszelkie formy dziatania w jeden
spdjny przekaz informacji. Tozsamos$c¢ wizualna objawia sie we
wszystkich formach komunikowania sie - od biletéw wizytowych
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i drukéw reklamowych, po reklamy i oznakowanie obiektéw
firmy. Kazdy nawet najmniejszy element identyfikacji, pracuje na
wizerunek przedsiebiorstwa. Dlatego tak istotne jest, aby kazdy
pracownik mogacy mie¢ wptyw na wizerunek rozumiat wage
zagadnienia, znat podstawowe zasady, na ktorych opiera sie
wizerunek jego firmy i potrafit zasady te wykorzystac¢ w praktyce.

Niezbednym warunkiem zachowania spdjnosci i czytelnosci
systemu w kazdej sytuacji jest Sciste przestrzeganie
podstawowych zasad, na ktérych opiera sie system tozsamosci
wizualnej. Kazdy z elementéw, bez wzgledu na to, czy jest to
oznakowanie gtéwnego wejscia, czy drobny gadzet reklamowy,
niesie ze sobg okreslong informacje o firmie ksztattujac jej
wizerunek i tworzgc okreslony obraz w swiadomodci klienta.
Wszystkie najwazniejsze reguty umozliwiajgce statg kontrole
wizerunku zostatly przedstawione i opisane w Katalogu
Tozsamosci. Poniewaz nie jest mozliwe szczegdtowe
opracowanie wzoréw dla wszystkich elementéw systemu, dla
niektérych opracowano zasade - baze, na podstawie ktérej
opracowywac mozna detale danego elementu. Nalezy to czynié
w sposdb, ktdry nie kidci sie z przyjeta linig estetyczng. Takie
podejscie umozliwia statg rozbudowe systemu o nowe elementy,
pojawiajgce sie wraz z rozwojem firmy lub zwigzane z postepem
technologicznym. Zasady umieszczone w Katalogu Tozsamosci
wyjasniajg znaczenie kazdego elementu, jego miejsce i role,
wskazujg metody stosowania i mozliwosci uzupetniania systemu
nowymi elementami. Poszczegdlne elementy sktadajg sie

na peten spdjny system, gdzie kazdy sktadnik stanowi jego
integralng czesé.

Zmiany uwarunkowan zewnetrznych wptywajg na modyfikacje
i zmiany w podstawowych elementach komunikacji firmowe;j.
Staty rozwdj wszystkich elementéw: systemu tozsamosci
firmowej, systemu komunikowania i marketingu jest kluczem
do rozwoju nowoczesnej firmy. Niezrozumienie idei tozsamosci
firmy i jej produktdw, funkcji nazw, symboli firmowych

i znakéw towarowych oraz ich niewtasciwe stosowanie tworzyé
moze w otoczeniu chaos, w ktérym odczytanie przydatnych

i prawdziwych informacji staje sie coraz trudniejsze. Niejasne
komunikaty, przekazywane anonimowo ging w masie pustego
i niekonkretnego szumu informacyjnego. Moze dlatego tak
tatwo zauwazy¢ te firmy i przedsigbiorstwa, ktére aktywnie

i konsekwentnie tworzg swdj wizerunek.

System tozsamosci wizualnej jest gtéwnym filarem tozsamosci
firmy i jej produktéw. Cztowiek odbiera za pomocg zmystu
wzroku 80 procent informacji. Indywidualne i charakterystyczne
elementy tozsamosci wizualnej i ich konsekwentne stosowanie
przyczyniajg sie do wzrostu efektywnosci komunikowania sie

i prezentacji firmy. Rynek i konkurencja wymuszajg na firmie
tworzenie jasnych i rzeczowych informacji o tym, czym jest, jak
sie zmienia i dokgd zmierza. Innym celem jest takie oznakowanie
produktu, aby odrézniat sie od wyrobdéw konkurencji. Bez silnej
tozsamosci firma czy tez produkt majg mniejsze szanse na
sukces. Konsekwentne postugiwanie sig¢ zaprojektowanymi
wzorcami gwarantuje fatwe przekazywanie informacji

otoczeniu firmy oraz zapewnia bezposrednie wsparcie dziatan
marketingowych i promocyjnych.
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stownik

Identyfikacja wszystkie elementy identyfikacji werbalnej
i wizualnej, poprzez ktére organizacja bierze udziat w procesie
komunikowania sie z otoczeniem, budujgc swdj wizerunek.

Tozsamosé  zespdtindywidualnych cech organizacji tworzacych
jej osobowos¢. Sktadajg sie na nig: identyfikacja, prezentacja,
filozofia i kultura organizacji.

Wizerunek zespot wyobrazen, opinii, emocji, skojarzen
dotyczgcych danego produktu, ustugi lub firmy, uksztattowany
w swiadomosci otoczenia. Jest to wyobrazenie, jakie
$rodowisko ma o organizacji, produkcie lub ustudze. Wizerunek
przedsigbiorstwa jest czynnikiem réznicujgcym podobne
produkty i ustugi.

Marka narzedzie stuzace do odréznienia firmy, jej produktéw
lub ustug od produktéw i ustug konkurencji. Marka powstaje

w swiadomosci klientdw jako okreslone wyobrazenie o produkcie
lub ustudze firmy.

Znak firmowy / znak marki
identyfikujgce producenta.

stowne lub graficzne przedstawienie

Symbolika wyrazenie indywidualnych tresci za pomoca form
graficznych i/lub werbalnych. Na symbolike firmy sktada sie:
nazwa, symbol firmowy, kolorystyka firmy, typografia.

Nazwa firmy obejmuije litery, stowa, cyfry i ich kombinacje
stuzgce do wyrazenia tozsamosci firmy lub produktu.

Wyrézniamy nazwy:

marketingowg - wykorzystywang do szybkiego marketingowa
(petng i skrécong) i tatwego komunikowania firmy z otoczeniem,
identyfikowania jej na rynku oraz budowy jej rynkowego

i publicznego wizerunku.

prawng - (petng i skrécong) wykorzystywana w wystgpieniach
stanowigcych oswiadczenie woli w rozumieniu prawa cywilnego.

Symbol firmowy kompozycja typograficznych lub graficznych
elementdw, ktdre sg wykorzystywane do identyfikacji firmy,
produktu lub grupy. Na symbol firmowy sktada sie znak graficzny
i logotyp.

Znak graficzny / sygnet  rzeczywiste lub abstrakcyjne

w swojej naturze elementy, ktére sg podstawowym wzorcem
symbolicznym wizualnej tozsamosci firmy lub produktu.

Logotyp sposdb zapisu nazwy firmy lub produktu. Zwykle jest
to szczegdlna i unikalna forma kroju liter.
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Pole ochronne  minimalny obszar wokdt symbolu, w ktéry nie
moze ingerowac zadna obca forma graficzna. Jezeli sytuacja
tego wymaga, mozliwe jest odstepstwo od tej zasady.

Pozycjonowanie okreslenie wszystkich mozliwych ustawien
znaku i symbolu wzgledem ptaszczyzny, na ktdrej sie znajduije.
Przy pozycjonowaniu symbolu nalezy pamigtac o zasadzie pola
ochronnego, jednak jezeli sytuacja tego wymaga, mozliwe jest
odstepstwo od tej zasady.

Siatka modutowa  uktad krzyzujacych sie linii poziomych
i pionowych. Stuzy do okreslenia proporcji elementéw na nig
naniesionych.

Kolorystyka firmowa przyjety i konsekwentnie stosowany
w symbolice firmowej zestaw koloréw. Odpowiednio dobrany
i prawidtowo uzywany moze sta¢ si¢ w petni samodzielnym
elementem identyfikujgcym firme.

Kolory podstawowe dominujgca barwa w kolorystyce
firmowej, bedaca jednym z gtéwnych elementéw odrdzniajgcych
kolorystycznie firme od konkurencji.

Gama koloréw uzupetniajgcych  gama barw wystepujgca jako
dodatek uzupetniajgcy kolory podstawowe.

Typografia charakterystyczny obraz pisma o jednolitych
cechach graficznych, stylu, rytmie, proporcji, uktadzie lub
ksztatcie, wtasciwosciach optycznych, itp. Kréj pisma moze
mie¢ wiele odmian, czesto dos¢ znacznie réznigcych sie miedzy
sobag, lecz zawsze zwigzanych wspdlnymi elementami graficzno-
strukturalnymi. Kréj pisma jest dzietem autorskim podlegajgcym
ochronie prawne;j.

Typografia podstawowa legalna wersja czcionek firmowych
uzywanych przez firme jako jej wtasna, w celach Scisle
okreslonych w ksiedze tozsamosci.

Typografia uzupetniajgca
firmowych.

dodatkowa wersja czcionek

Typografia uzytkowa / systemowa  czcionka z programu
systemowego komputera lub edytora tekstu bedaca
zamiennikiem typografii podstawowej.

Font zapisany w formie cyfrowej obraz kroju pisma, czyli zestaw
informacji o ksztattach poszczegdlnych liter i znakéw danego
kroju.

Kerning sposdb regulacji $wiatet miedzyliterowych precyzyjnie
zdefiniowanych dla danego kroju pisma i stosowany w celu
utrzymania jednolitego obrazu zlozonego tekstu.

Interlinia  odstep miedzy wierszami tekstu zwigkszajacy lub
zmniejszajacy swiatto miedzy liniami.

Uktad dekoracyjny  tto zbudowane ze znakdéw firmowych
wypetniajgce ptaszczyzne.

Standard prezentacji (symbol + dane firmowe) $cisle
zdefiniowany system prezentacji i zasad stosowania Systemu
Wizualnego zapisany w Ksiedze Tozsamosci.

CMYK  skrét od stéw C Cyan (niebieski), M Magenta
(czerwony), Y Yellow (z6tty) oraz K (czarny), uzywany w przypadku
czterokolorowego procesu druku.

RGB  skrét od stéw Red (czerwony), Green (zielony), Blue
(niebieski), uzywany w przypadku tréjkolorowego okreslenia
koloréw na monitorze komputera.

HEX zapis szesnastkowy (heksadecymalny), sposdb zapisu
barw uzywany m.in.: w jezyku HTML, CSS i aplikacjach.

RAL  wzornik lakieréw proszkowych stosowanych do
oznakowania zewnetrznego.

Pantone system wzorcéw koloréw oparty na numerycznym
kodzie wykorzystywanym w technologii druku. Kody te
posiadajg réwniez oznaczenia literowe U i C. U od ang. uncoated
- niepowlekany, matowy; C od ang. coated - powlekany,
btyszczacy.

Odcien
Walor

stopien nasycenia koloru podstawowego.
natezenie koloru w skali szarosci.

Tinta ptynne przejscie od jednego koloru do drugiego.
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analiza nazwy korporacji

Nazwa ORLEN powstata poprzez potgczenie dwu cziondéw: OR
i EN, wywodzgcych sie z wyrazéw ORZEtL i ENERGIA. Nazwa
jednoznacznie kojarzy sig zdominujgcymi w misji i wizji firmy
pojeciami:

Narodowy - polski, dominujgcy na rynku, zapewniajacy
bezpieczeristwo paliwowe kraju

Nowoczesny - technologicznie zaawansowany, ekologiczny
i zorientowany na klienta

Naftowy — producent branzy paliwowej i petrochemicznej

Swiatowy - $wiatowa klasa i standard jakosci, sita, moc, energia
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Nazwa ORLEN poprzez zestawienie wyrazéw kojarzonych

z wiodgcymi w wizerunku pojeciami: orzet to polskosé,
narodowos¢, ojczyzna; energia zas to sita, moc, dynamika
odzwierciedla misje i wizje firmy. Ponadto nazwa ta pozwala

na petng identyfikacje firmy przez klientéw, partnerdw,
kontrahentéw. Firma pragnie tym samym zamanifestowac swojg
wole tworzenia wizerunku firmy nowoczesnej, przyjaznej dla
Srodowiska i otwartej na nowe wyzwania.

Koncepcja nazewnictwa spdtek Grupy Kapitatowej ORLEN
zaktada, ze w przypadku najwazniejszych z punktu widzenia
biznesowego lub wizerunkowego spdtek, do nazwy korporacji
dodawany jest czton definiujgcy przedmiot dziatalnosci
organizacji lub odwotujacy sie do jej historycznej nazwy.

W uzasadnionych komunikacyjnie i biznesowo sytuacjach,
dopisek uzupetnia nazwa geograficzna lub nazwa kraju siedziby
spotki.
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znak graficzny (sygnet)

Autorem sygnetu jest profesor Henryk Chylirski.
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Autor sygnetu

VI

W roku 1999, w ramach konkursu na znak nowo powstajacej spétki prof. Henryk Chylifski
zaprojektowat glowe orta — sygnet logotypu, ktéry stat sie podstawg wizerunku naszej firmy.

Zwyciezca konkursu i twérca znaku graficznego ORLEN urodzit sig w 1936 roku. Studiowat na
Wydziale Grafiki Akademii Sztuk Pieknych w Warszawie, w pracowni prof. Marcina Mroszczaka.
W latach 1970-71 projektowat opakowania w USA. Przez wiele lat wyktadowca, a ostatecznie
profesor zwyczajny na Wydziale Grafiki warszawskiej Akademii Sztuk Pigknych.

W latach 1989-92 petnit funkcje wiceprezydenta ICOGRADA (Miedzynarodowego Stowarzyszenia
Zwigzku Grafikéw Projektantéw). Ambasador ITC (Miedzynarodowego Centrum Znaku
Graficznego).

Twdrca w dziedzinie grafiki projektowej, warsztatowej oraz malarstwa.

Uczestnik wielu wystaw krajowych i zagranicznych (Niemcy, Finlandia, Turcja). Moze poszczycié
sie miedzy innymi nagrodami za znak fundacji ,Teraz Polska”, plakat Miedzynarodowych Targéw

Poznanskich, znaczki pocztowe dla ONZ (Nowy Jork, Genewa), znak Konferencji Bezpieczeristwa
i Wspdtpracy w Europie, plakat Deutsche Banku. Autor m.in. systemu identyfikacji wizualnej

Polskiego Radia.

BRAND IDENTITY MANUAL ORLEN EKO 2025

Fr]

S8

vy

-m

o

. w
.

- =y




1. STANDARYZACJA ZNAKU



SYMBOL | FORMY ZNAKU



1. STANDARYZACJA ZNAKU

sygnet — znak graficzny

1.03

Symbol marki ORLEN wpisany jest w czerwony kwadrat w $cisle
okreslonych proporcjach przedstawionych ponizej.

Moze by¢ on wykorzystywany w systemie identyfikacji wizualnej
marki ORLEN samodzielnie, ale tylko w bardzo wyjatkowych,
uzasadnionych kontekstem korporacyjnym sytuacjach

i prestizowych zastosowaniach. Wskazane jest uzgodnienie
zastosowania z Zespotem Brandingu Marek ORLEN S.A.
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Sygnet aplikujemy swobodnie na nosniku wedtug okreslonych
regut.

Konstrukcja pola sygnetu zostata wykreslona na podstawie
modutu jakim jest wysoko$¢ litery , 0" logotypu ORLEN.

,‘ﬂ

sygnet — znak graficzny

<

sygnet w kontrze z ramka

@ Proporcje i wielkos$ci przedstawione na stronie sg state
i nie podlegajg zadnym modyfikacjom.

Nalezy korzystaé z wzorcéw elektronicznych sygnetu.

konstrukcja pola sygnetu

0,7 h
01h =
' i I 0,3h
h
— sygnet marki
\
| i
‘ [ T ramkado zastosowan
} ‘ w kontrze
| \
0,9h
h 0,5h

sygnet 100% wielkosci sygnetu
formy podstawowej (patrz ilustracja ponizej)

O modut konstrukeyjny — kwadrat o boku réwnym
wysokosci litery ,0" logotypu ORLEN (h)

Budowa i modut wynika bezposrednio z relacji wielkosci
w podstawowym logotypie ORLEN.
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forma podstawowa i uzupetniajgca 1.04
Forma podstawowa symbolu firmowego zbudowana jest Forma podstawowa wykorzystywana jest na wigkszosci @ Proporcje i wielko$ci przedstawione na stronie sg state

z zestawienia symbolu i logotypu ORLEN EKO nosnikéw systemu identyfikacji wizualnej marki. i nie podlegajg zadnym modyfikacjom.

W ukfadzie pionowym w okreslonych proporcjach. Pozycjonujemy jg swobodnie na no$niku wedtug okreslonych Nalezy korzystaé z wzorcéw elektronicznych symbolu.
Forma uzupetniajgca zbudowana jest w uktadzie poziomym. regut.

Forma pozioma ma zastosowanie w wyjgtkowych
sytuacjach wymuszonych niemoznoscig zastosowania
symbolu firmowego w wersji podstawowe;.

Zastosowanie formy poziomej w projektach wymaga
analizy mozliwych zastosowarn i kazdorazowej zgody
komorki spotki zarzadzajgcej Systemem Identyfikacji
Wizualnej spotki.

ORLEN
EKO

O R L E N forma uzupetniajgca pozioma

forma podstawowa pionowa

BRAND IDENTITY MANUAL ORLEN EKO 2025



1. STANDARYZACJA ZNAKU

zestawienie znaku ORLEN ze znakami spdtek z poziomu -1 i -2 1.05

Zasada konstrukcji zestawienia znaku ORLEN ze znakiem spétek W przypadku znakéw o réznej budowie nalezy
ma za zadanie, poprzez ukfad i proporcje znakéw odwzorowacd ustawiac i pozycjonowac ich wielkos¢ tak,
hierarchie biznesowg w GK. aby catosc¢ byta optycznie wywazona.

zestawienie z zastosowaniem znakdéw poziomu -1 w wersji pionowe;j

R < EXALO  SoLiNo

>

ORLEN ORLEN ORLEN
EKO SERVICE FUNDACJA
LIETUVA DLA POMORZA
05h | 05h | | o5h | 05h 05h 05h

zestawienie z zastosowaniem znakdéw poziomu -1 w wersji poziome;j

=
LX)
. ORLEN = ORLEN = ORLEN o) i .
h RN BN ER RN . Ao souiwe

05h 05h 0,5h 0,5h 0,5h 05h
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POLA OCHRONNE
| BUDOWA ZNAKOW



1. STANDARYZACJA ZNAKU

zasada budowy symbolu firmowego

1.07

Na stronie przedstawiono zasade budowy symbolu firmowego,
zaréwno w formie pionowej, jak i poziome;j.

Modutem konstrukcyjnym jest kwadrat o boku réwnym 1/4 boku
kwadratu opisujgcego symbol (H).

forma
podstawowa
sygnetu

@ Proporcje i wielkosSci przedstawione na stronie sg state

i nie podlegajg zadnym modyfikacjom.

Forma pozioma ma zastosowanie w wyjgtkowych
sytuacjach wymuszonych niemoznoscig zastosowania
symbolu firmowego w wersji podstawowe;j.

ramka do
zastosowan
w kontrze

| |

logotyp ORLEN EKO

EKO..

@ Zastosowanie formy poziomej w projektach
wymaga analizy mozliwych zastosowan
i kazdorazowej zgody komérki zarzgdzajace;j
Systemem Identyfikacji Wizualnej spétki.

‘ 1,1h

- 0$ pozioma symetrii

L - 0,4h

‘ 0,8h

konstrukcja symbolu firmowego w uktadzie
pionowym i poziomym

BRAND IDENTITY MANUAL ORLEN EKO 2025

. o l
fi ‘ 0,1h - optyczna korekta (delikatne przesuniecie)
i

- 0$ pionowa symetrii

modut nazewniczy;
typografia — Fakt Pro Semi Bold
(duze litery)

- modut konstrukeyjny - kwadrat o boku réwnym
1/4 boku kwadratu opisujgcego sygnet (h)



1. STANDARYZACJA ZNAKU

pole ochronne

1.08

.

Pole ochronne definiuje minimalny zamkniety obszar wokét Do wyznaczenia pola ochronnego uzyto modutu
symbolu firmowego, w ktérym nie moze pojawic sie zadna forma konstrukcyjnego (H) - kwadratu o boku réwnym 1/4 boku
graficzna ani tekstowa. kwadratu opisujgcego symbol (H).
0,5h
konstrukcja pola ochronnego konstrukcja pola ochronnego ﬁ
formy podstawowej pionowej formy podstawowej poziomej } }
\ 1
— —— \ \
0s5h]
| | |
| \ | |
| f—F— pole logotypu | e pole logotypu
‘ \ \
\
} } —t pole ochronne | } -— pole ochronne
| | | |
} \ | \
o -
\ \
\ \
\ | -
[ |
\ \
\ \
\ \

- modut konstrukeyjny - kwadrat o boku réwnym
1/4 boku kwadratu opisujgcego sygnet (h)

BRAND IDENTITY MANUAL ORLEN EKO 2025

osh] ]

0,5h
konstrukcja pola .
ochronnego sygnetu |
[
|
\ \
‘ \
‘ \
} — pole sygnetu
\
[ pole ochronne
[
[
|




1. STANDARYZACJA ZNAKU

znak w kontrze - formy specjalne znaku 1.09
Znak w kontrze ma zastosowanie w tych obszarach komunikacji, Znak w kontrze moze wystepowac wytgcznie w wersji
gdzie ze wzgleddw na kompozycje, kolorystyke tfa, technologie negatywowe;.

aplikaciji lub jej koszty niemozliwe jest zastosowanie znaku

2 prostokgtem wypehnionym kalorem. Konstrukcja pola sygnetu zostata wykreslona na podstawie

modutu jakim jest wysoko$¢ litery , 0" logotypu ORLEN.

0,7h
|
0,1h 3
=0T [ 0,3h
h
-~ sygnet marki
\
| \
| } «— logotyp ORLEN
\
\
| |
09h
h 0,5h

konstrukcja pola znaku w kontrze

O - modut konstrukcyjny - kwadrat o boku réwnym
wysokosci litery ,0" logotypu ORLEN (h)

Budowa i modut wynika bezposrednio z relacji wielkosci
w podstawowym logotypie ORLEN.
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WARIANTY
KOLORYSTYCZNE ZNAKU



1. STANDARYZACJA ZNAKU

warianty monochromatyczne wersji podstawowe| pionowej symbolu firmowego 1.11

Warianty monochromatyczne symbolu firmowego majg zastoso-
wanie w tych obszarach komunikacji, gdzie wykorzystanie wersji
petnokolorowej jest niemozliwe ze wzgleddéw technologicznych

(na przyktad ttoczenie, grawerunek, druk jednokolorowy itp.).

pozytyw

wariant monochromatyczny szary PANTONE 431 C

BRAND IDENTITY MANUAL ORLEN EKO

2025

Zasada tworzenia wariantéw monochromatycznych dla
pozostatych form symbolu firmowego jest analogiczna do
przedstawionej ponizej.

kontra

<

ORLEN
EKO

wariant monochromatyczny w kontrze
na czerwonym tle PANTONE 485 C

<

ORLEN
EKO

wariant monochromatyczny w kontrze
na szarym tle PANTONE 431 C

O

Prostokatne formy opisujgce symbol firmowy nie stanowig
jego integralnej czesci, symulujg jedynie tto, na jakim
symbol sig znajduje.

symbol
z outlinem

wariant monochromatyczny symbol z outlinem
tto podstawowe biate PANTONE Trans. White C



1. STANDARYZACJA ZNAKU

warianty duochromatyczne wersji podstawowej symbolu firmowego 1.12
Warianty duochromatyczne symbolu firmowego majg Zasada tworzenia wariantéw duochromatycznych @ Prostokatne formy opisujace znak firmowy nie stanowig
zastosowanie w tych obszarach komunikacji, gdzie chcemy dla pozostatych form znaku firmowego jest analogiczna jego integralnej czesci, symulujg jedynie tto, na jakim
wykorzystaé kolor specjalny podkreslajacy prestiz i elegancje do przedstawionej ponizej. znak sie znajduje. Kolor srebrny jest symulacja koloru
danego nosnika lub komunikatu. docelowego.

<

ORLEN
EKO

wariant duochromatyczny czerwony PANTONE 485 C wariant duochromatyczny srebrny PANTONE 877 C
na srebrnym tle PANTONE 877 C - pozytyw na czerwonym tle PANTONE 485 C - kontra

A A

ORLEN
EKO

ORLEN
EKO

wariant duochromatyczny srebrny PANTONE 877 C wariant duochromatyczny srebrny PANTONE 877 C
na szarym tle PANTONE 431 C - kontra na czarnym tle PANTONE Proc. Black C - kontra

BRAND IDENTITY MANUAL ORLEN EKO 2025



1. STANDARYZACJA ZNAKU

warianty achromatyczne 1.13
Warianty achromatyczne symbolu firmowego maja zastosowanie Zasada tworzenia wariantéw achromatycznych @ Prostokatne formy opisujgce symbol firmowy nie stanowig
w tych obszarach komunikacji, gdzie wykorzystanie wersji dla pozostatych form symbolu firmowego jest analogiczna jego integralnej czesci, symulujg jedynie tto, na jakim
petnokolorowej jest niemozliwe ze wzgleddw technologicznych do przedstawionej ponizej. symbol sig znajduje.

(na przyktad ttoczenie, grawerunek, druk jednokolorowy itp.).

pozytyw r""""" S kontra
| |
| |
| |
1 1
| |
| |
|
| : A
| |
| I§
.} 5
| |
| |
| |
| |
| |
| |
IS J
wariant achromatyczny czarny wariant achromatyczny w kontrze na czarnym tle
PANTONE Proc. Black C (100%) PANTONE Proc. Black C (100%)

BRAND IDENTITY MANUAL ORLEN EKO 2025



1. STANDARYZACJA ZNAKU

tto symbolu firmowego

1.14

Podstawowym ttem symbolu firmowego jest tto w kolorze biatym

oraz czerwonym. Dopuszcza sie stosowanie tta srebrnego.

tho uzupetniajgce srebrne PANTONE 877 C

BRAND IDENTITY MANUAL ORLEN EKO

2025

Kolorystyka tet dla pozostatych form symbolu jest analogiczna
do przedstawionej ponize;j.

,‘ﬂ

ORLEN
EKO

tlo podstawowe czerwone PANTONE 485 C

Nﬂ

ORLEN
EKO

tlo uzupetniajace szare PANTONE 431 C

@ Prostokatne formy opisujgce symbol firmowy nie stanowig
jego integralnej czesci, symuluja jedynie tto,a na jakim
symbol sie znajduje. Kolor srebrny oraz ztoty sg symulacja
koloréw docelowych.

xﬂ

ORLEN
EKO

tlo uzupetniajace czarne PANTONE Proc. Black C



STANDARDY
STOSOWANIA ZNAKU



1. STANDARYZACJA ZNAKU

kolorystyka firmowa 1.16

Kolorystyka firmowa jest istotnym czynnikiem ksztattujgcym @ Kolory opracowania stanowig symulacje koloréw
tozsamosé i sposdb postrzegania brandu. docelowych i moga nieznacznie odbiegaé od przedsta-

e . i h izej wartosci.
Podstawowe kolory marki to biaty i czerwony. Kolorami wionych ponizej wartoscl

uzupetniajgcymi sg kolor ciemnoszary i jasnoszary. @ Preferowang technikg druku jest PANTONE.

Dopuszcza sie stosowanie koloru srebrnego.

V

PANTONE PANTONE PANTONE PANTONE PANTONE
485C/U Trans. White C /U 431C/U S/ 8 /7 U BlackC /U

tabele koloréw dla technik drukarskich oraz innych technik reprodukcji

FOLIA (Oracal 641M)** ‘

‘ Technika reprodukc;ji / kolor ‘ PANTONEC /U ‘ CMYK ‘ RAL ‘ RGB ‘ HEX
czerwony ORLEN 485C/U ‘ 0:100:100:0 ‘ 3020 ‘ 216:30:4 ‘ d81e04 ‘ 032 light red ‘
kolory podstawowe
bialy ORLEN . e ) ) 010 white
iaty Trans. White C/ U 0:0:0:0 9016 255:255:255 ffffff przypisany do RAL 9003
[ : A ) 073 dark grey
ciemnoszary ORLEN 431C/U ‘ 11:0:0:65 ‘ 7011 ‘ 103:109:111 ‘ 676d6f ‘ przypisany do RAL 7043 ‘
kolory uzupetniajace ‘ ‘ 429 C /428U ‘ 6:0:0:34%/0:0:0:24* ‘ 7040 ‘ 174:175:171 ‘ aeafab ‘ 074 middle grey ‘
l Srebrny ORLEN ‘ 877C/877U ‘ — ‘ 9006 ‘ — ‘ _ ‘ ORACAL silvergrey 90 ‘
czarny ORLEN BlackC/U ‘ 0:0:0:100 ‘ 9005 ‘ 29:29:27 ‘ 1D1D1B ‘ ORACAL czarny 070 ‘

* papier powlekany / papier niepowlekany

** rekomendowane sg folie w wykoriczeniu matowym. Podano folie ekonomiczne ze wzornika 641M.
Czesé koloréw ma przypisane odpowiedniki w palecie RAL, pozostate folie zostaty dobrane arbitralnie.
Rekomendowane jest wykonanie prébnego oznakowania modelu urzgdzenia i zatwierdzenie z Zespotem
Tozsamosci Marki

BRAND IDENTITY MANUAL ORLEN EKO 2025



1. STANDARYZACJA ZNAKU

wielkosci minimalne znakdéw 1.17

Wielkoéci minimalne symbolu firmowego i sygnetu @ Wymiary podane w milimetrach (mm).
pokazane ponizej sg wielkosciami rekomendowanymi dla

druku offsetowego. Dla innych metod reprodukc;ji zaleca sie
dostosowanie wielkosci do technologii wdrozenia. Zaleca sie
wykonanie préby tak aby zweryfikowaé czytelnosé brandingu.

W celu uniknigcia btedéw w powielaniu znaku,
sugerowana jest konsultacja z technologiem
przed rozpoczeciem produkgji.

- < B
| oma E < B <
v EKO B T R,

forma podstawowa

forma uzupetniajgca
pionowa

sygnet
pozioma

BRAND IDENTITY MANUAL ORLEN EKO 2025



1. STANDARYZACJA ZNAKU

uktady multiplikacyjne 1.18

Na stronie przedstawiono zasade konstrukeji uktadu
multiplikacyjnego. Do jego tworzenia uzyto modutu
konstrukcyjnego (x) réwnego wysokosci logotypu.

Dopuszcza sie zastosowanie w uktadach multiplikacyjnych
wersji symbolu firmowego w kontrze ze wzgledu na realizacje
konkretnych nosnikéw w specjalnych wdrozeniach.

;’ Vo
|
" ORLEN ORLEN ORLEN
| EKO EKO EKO
|
|
|
| ] ] ]
1 ORLEN ORLEN ORLEN
} EKO EKO EKO
|
|

B N ) 3
|
' ORLEN ORLEN ORLEN ORLEN ORLEN |
| EKO EKO EKO EKO EKO }
! |
‘ \
| Q Q Q 3

|

| ORLEN ORLEN ORLEN ORLEN |
| EKO EKO EKO EKO |
| |
| |
| - - 3 3 - |
| ] ] ] ] ] }
' ORLEN ORLEN ORLEN ORLEN ORLEN |
| EKO EKO EKO EKO EKO |
| |

konstrukcja uktadu multiplikacyjnego
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1. STANDARYZACJA ZNAKU

pozycjonowanie

1.19

Symbol firmowy w formie podstawowej pionowej pozycjonowany
jest z prawej lub lewej strony formatu, dopuszcza sie
pozycjonowanie centralne.

Pozycjonujemy go swobodnie na layoucie, zawsze
z zachowaniem reguty pola ochronnego.

pole ochronne

ecia ptaszczyzny
I I
|
|

< “—> kierunek rozwini
\
s
f
\
\
\
\
\
\
\
—
\
\
\
\
\
L
F
\

| ORLEN |
| EKO
o
FH
L
pozycjonowanie centralne
formy podstawowej pionowej
BRAND IDENTITY MANUAL ORLEN EKO 2025

Zasada pozycjonowania dla formy uzupetiajgcej pionowej znaku
jest analogiczna do przedstawionej ponize;.

pozycjonowanie waskoformatowe poziome

formy podstawowej pionowej

pole ochronne

|

kierunek rozwinigcia 5

ptaszczyzny

®©

W przypadku formatéw otwartych nalezy zwigkszy¢
odlegtosé pola ochronnego od krawedzi pionowych

i poziomych o odlegto$¢ réwng dwém modutom
konstrukcyjnym, gdzie modutem jest kwadrat o boku
réwnym 1/4 boku kwadratu opisujgcego symbol (h).

pole ochronne pole ochronne

- R B t - -
ORLEN | ORLEN ORLEN
EKO } } EKO EKO

| | |
\ : : \ :
FEa G :
L= ——— (-t N
N _B . m | N\
< B < B ORLEN
" " EKO
'ORLEN. | ORLEN | o
| EKO | EKO

pozycjonowanie lewostronne
formy podstawowej pionowej

7 7 |
\ \ \ \
| E=ay | | PN | =
e ) BN A
| ORLEN 'ORLEN | ORLEN
| EKO | | EKO | EKO
S S B
| | |
IR O £ S N I B I
I ey T ] e i A
. g | N | | |
ERY N ERY -
AN N | I
|ORLEN | X | ORLEN | o)
| BKO | | | BKO ‘
I X Lo ORLEN
,J‘FJ I | : L+ EKO
1 ‘

pozycjonowanie waskoformatowe pionowe
formy podstawowej pionowej

pozycjonowanie prawostronne
formy podstawowej pionowej



1. STANDARYZACJA ZNAKU

niedozwolone stosowanie symbolu firmowego 1.20

Nie wolno: @ Na stronie przedstawiono typowe bledy zwigzane
z powielaniem oraz wykorzystywaniem znaku marki.

) ) )

ORLEN® EKO ORLEN
EKO ORLEN EKO

dodawac obcych form graficznych zamienia¢ miejscami elementéw znaku zmieniac kolorystyki i manipulowac kolorystyka

S N

(ORLEN| RLEN
OIE;I;OEN EKO o EKO

zmienia¢ proporcji elementéw sktadowych zmieniac logotypu obracac i pochylaé¢

] < | a

ORLEN ORLEN ORLEN
EKO EKO EKO

mechanicznie znieksztatcac ($ciggad i rozciggac) stosowacé perspektywy zmieniac¢ symbolu i stosowaé lustrzanego odbicia

BRAND IDENTITY MANUAL ORLEN EKO 2025
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1. STANDARYZACJA ZNAKU

typografia podstawowa - marka ORLEN EKO

1.22

Podstawowym krojem pisma marki ORLEN uzywanym
w logotypach korporaciji jest rodzina kroju Fakt Pro.

Ponizej opisano miejsce zastosowania poszczegdlnych odmian.

indywidualnie zaprojektowany kréj - logotyp ORLEN

ORLEN

Fakt Pro Semi Bold - modut nazewnicz

EKO

y

BRAND IDENTITY MANUAL ORLEN EKO

2025

Fakt Pro Black - tytut, hasto

AABCCDEEFGHIJKLLMNNOOPQRSSTUVWXYZZZ
agbccédeefghijklimnnodpqrsstuvwxyzzz 0123456789

Fakt Pro Bold - tytut

AABCCDEEFGHIJKLLMNNOOPQRSSTUVWXYZZZ
agbccédeefghijkilmnnoopqrsstuvwxyzzz 0123456789

Fakt Pro Medium - tytut, hasto, tekst

AABCCDEEFGHIJKLEMNNOOPQRSSTUVWXYZZZ
agbccédeefghijktmnnodpqgrsstuvwxyzzz 0123456789

Fakt Pro Normal - tekst

AABCCDEEFGHIJKLEMNNOOPQRSSTUVWXYZZZ
agbccédeefghijkltmnnodpqgrsstuvwxyzzz 0123456789

Fakt Pro Blond - tekst

AABCCDEEFGHIJKLEMNNOOPQRSSTUVWXYZZZ
agbccédeefghijkltmnnodpqrsstuvwxyzzz 0123456789

Fakt Pro Light - tekst

AABCCDEEFGHIJKLEMNNOOPQRSSTUVWXYZZZ
agbccdeefghijkltmnnodpgrsstuvwxyzzz 0123456789



1. STANDARYZACJA ZNAKU

typografia podstawowa - komunikacja marketingowa

1.23

Podstawowym krojem pisma marki ORLEN uzywanym

w komunikacji marketingowej — materiatach drukowanych,
Internecie, Intranecie, social mediach, aplikacjach itp. jest
rodzina kroju Proxima Nova.

Ponizej opisano miejsce zastosowania poszczegdlnych odmian.

BRAND IDENTITY MANUAL ORLEN EKO

2025

Proxima Nova Black - tytut, hasto

AABCCDEEFGHIJKLLMNNOOPQRSSTUVWXYZZZ
agbcédeefghijkiimnnodépqrsstuvwxyzzz 0123456789
AABCCDEEFGHIJKLLMNNOOPQRSSTUVWXYZZZ
agbccdeefghijklimnnoopgrsstuvwxyzzz 0123456789
AABCCDEEFGHIJKLEMNNOOPQRSSTUVWXYZZZ
agbcddeefghijkltmnnodpgrsstuvwxyzzz 0123456789
AABCCDEEFGHIJKLEMNNOOPQRSSTUVWXYZZZ
agbccdeefghijkltmnnodpqgrsstuvwxyzzz 0123456789
AABCCDEEFGHIJKLEMNNOOPQRSSTUVWXYZZZ
agbccdeefghijkltmnnoopqgrsstuvwxyzzz 0123456789
AABCCDEEFGHIJKLEMNNOOPQRSSTUVWXYZZZ
agbccdeefghijkitmnnoopagrsstuvwxyzzz 0123456789



1. STANDARYZACJA ZNAKU

typografia uzupetniajgca — zamiennik systemowy 1.24

Uzupetniajgcym krojem pisma marki ORLEN EKO uzywanym
jako zamiennik systemowy jest rodzina kroju Arial.

Ponizej opisano miejsce zastosowania poszczegdlnych odmian.

Arial Black - tytut, hasto

AABCCDEEFGHIJKLLMNNOOPQRSSTUVWXYZZZ
agbcdédeefghijklimnnoodopqrsstuvwxyzzz 0123456789
AABCCGDEEFGHIJKLEMNNOOPQRSSTUVWXYZZZ
agbccédeefghijkitmnnoépqrsstuvwxyzzz 0123456789
AABECDEEFGHIJKLLMNNO()PQRSSTUVWXYZZZ
agbccdeefghijkitmnnodpqgrsstuvwxyzzz 0123456789

BRAND IDENTITY MANUAL ORLEN EKO 2025
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DRUKI FIRMOWE



2. SYSTEM IDENTYFIKACJI

bilet wizytowy - wizytédwka

2.03

format: 85 x 54 mm

technologia: druk offsetowy

materiat: papier powlekanym 350 g/m?®
kolor: CMYK

A. Fakt Pro Normal / Arial Normal 6,5 pkt.
B. Fakt Pro Normal / Arial Normal 10 pkt.
C. Fakt Pro Normal / Arial Normal 7 pkt.

11,2

16,3

@ W przypadku dtugiego, rozbudowanego tekstu nalezy
dodac kolejny wiersz i cato$é bloku przesunac do goéry -
lewa kolumna, w przypadku prawej istnieje mozliwosc¢ jej
przesunigcia w lewa stroneg, ale nie blizej niz na odlegtos¢

4 mm.

Standardy korporacyjne nie przewiduja wizytéwek
dwustronnych i zadrukdw na rewersie biletu.

@ Jezeli spotka, jej obszar biznesowy, biuro, dziat czy
komodrka uzywa oddzielnych numeréw telefonu
stacjonarnego i faksu, wtedy na wizytéwce, papierze
firmowym i innych nos$nikach nalezy zastosowac

odpowiednio zapis - tel. oraz fax (tel. z kropka, fax bez

kropki).

W przypadku dtugiej nazwy
spotki dopuszcza sie stosowanie
minuskutowego zapisu.

\

ORLEN
EKO

ORLEN Eko Sp. zo.o.

nalezy zachowac odstep
miedzy blokiem adresowym

ul. Nazwa ulicy 123
01-234 Miejscowos¢

| 448221234556
+4822 123 45 57

|, www.orleneko.pl

/

|

\

\

Imie Nazwisko
Stanowisko
Dziat

+00502 123 456
imie.nazwisko@orleneko.pl

a danymi telefonicznymi

/

/

Linia bazowa, od ktdrej kolumna podnoszona
jest do géry w przypadku dodawania wierszy

lub opuszczona w przypadku usuniecia

wiersza.

BRAND IDENTITY MANUAL ORLEN EKO

2025

W przypadku diugiego imienia i nazwiska
stosujemy zapis w dwdch wierszach.

ORLEN
EKO
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'ORLEN Eko Sp.zo0.0. !
“ul. Nazwa ulicy 123

|01-234 Miejscowosé
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+48 22 123 45 56
+48 221234557
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1+00 502 123 456
imie.nazwisko-dwuczlonowe@orleneko.pl
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I
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T
|

przesuniecie
kolumny prawej
tekst

W przypadku dtugiego, rozbudowanego tekstu nalezy dodac
kolejny wiersz i cato$é bloku przesunaé do gory - lewa
kolumna, w przypadku prawej istnieje mozliwosc jej
przesuniecia w lewa strone, ale nie blizej niz na odlegtosé

4mm.



2. SYSTEM IDENTYFIKACJI

. . . , . .
bilet wizytowy — wizytéwka wersja angielska 2.04
format: 85 x 54 mm @ W przypadku dtugiego, rozbudowanego tekstu nalezy @ Jezeli spdtka, jej obszar biznesowy, biuro, dziat czy
technologia: druk offsetowy dodac kolejny wiersz i cato$é bloku przesunac do goéry - komodrka uzywa oddzielnych numeréw telefonu

materiat: papier powlekanym 350 g/m?® lewa kolumna, w przypadku prawej istnieje mozliwosc¢ jej stacjonarnego i faksu, wtedy na wizytéwce, papierze
kolor: CMYK przesunigcia w lewa stroneg, ale nie blizej niz na odlegtos¢ firmowym i innych nos$nikach nalezy zastosowac

A. Fakt Pro Normal / Arial Normal 6,5 pkt. 4 mm. odpowiednio zapis - tel. oraz fax (tel. z kropka, fax bez

B. Fakt Pro Normal / Arial Normal 10 pkt.
C. Fakt Pro Normal / Arial Normal 7 pkt.

Standardy korporacyjne nie przewidujg wizytéwek kropki).

dwustronnych i zadrukdw na rewersie biletu.

W przypadku dtugiej nazwy

a danymi telefonicznymi /

spotki dopuszcza sie stosowanie W przypadku diugiego imienia i nazwiska
6 a5 minuskutowego zapisu. stosujemy zapis w dwdch wierszach.
\
\
\
5 \
\
11,2 ORLEN \ SN\ ORLEN
EKO \ \ EKO
\

16,3 \\ P o
' Name Surname c \ }T\Fame |
e |
Position B \ Long Surname |
ORLEN Eko Sp. z 0.0. Department " RLEN Eko Sp.zo0.0. “ }Position I
123 Long Street Name 1123 Long Street Name | Department }
01-234 Long City Name |01-234 Long City Namel | |
| | | |
+48 22123 45 56 +48 22 123 45 56 | | |
+48 22123 4557 +00502 123 456 +48 221234557 I 1+00 502 123 456 |
) i www.orleneko.pl name.surname@orleneko.pl B — L wwmquanekopl, I name.longsurname@oarleneko.pl_ _ _ !

nalezy zachowac odstep / [

miedzy blokiem adresowym /’ } }

| |

|

_
I przesuniecie
kolumny prawej

Linia bazowa, od ktérej kolumna podnoszona [ ] tekst

jest do géry w przypadku dodawania wierszy
lub opuszczona w przypadku usuniecia
wiersza.

min. 4

W przypadku dtugiego, rozbudowanego tekstu nalezny dodaé
kolejny wiersz i cato$é bloku przesunaé do gory - lewa
kolumna, w przypadku prawej istnieje mozliwosc jej
przesuniecia w lewa strone, ale nie blizej niz na odlegtosé
4mm.

BRAND IDENTITY MANUAL ORLEN EKO 2025



2. SYSTEM IDENTYFIKACJI
bilet wizytowy — wizytéwka firmowa

2.05

format: 85 x 54 mm
technologia: druk offsetowy
materiat: papier powlekanym 350 g/m?®

kolor: CMYK
A. Fakt Pro Normal / Arial Normal 6,5 pkt.

6 35
5
11,2 ORLEN
EKO
16,3
ORLEN Eko Sp. z0.0.

ul. Nazwa ulicy 123
01-234 Miejscowos¢

+48 22 123 45 56 = KRS: 0000000000

+48 22123 4557 NIP: 7700001234
nalezy zachowac odstep ]
miedzy blokiem adresowym 6 /

www.orleneko.pl Regon: 123456789
a danymi telefonicznymi ]

Linia bazowa, od ktdrej kolumna podnoszona
jest do géry w przypadku dodawania wierszy
lub opuszczona w przypadku usuniecia
wiersza.

BRAND IDENTITY MANUAL ORLEN EKO 2025



2. SYSTEM IDENTYFIKACJI

papier firmowy z uproszczong stopkag

2.06

format: A4 (210 x 297 mm)
technologia: druk offsetowy

- . 2
materiat: papier 80 g/m .
kolor: CMYK
D
A. Arial Normal 8 pkt.
45
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|
A |
kierunek rozwiniecia / przesuniecia I
blokdw teleadresowych przy dodawaniu wierszy 1
|
min. 1 min. 10 }
— 1
, 1 ‘ | !
255 d d
ORLENEKG S5p. 2 0.0 1 1234556  ~ 5T T T[T @orlenekopl T T T T — 3
ul. Nazwa ulicy 123 fekst 221234557 tekst ° www.orleneko.pl fekst )
01-234 8¢ _ o
12,5
35 60 50

Linia bazowa, od ktdrej wszystkie kolumny
podnosza sie do géry na ten sam poziom.

BRAND IDENTITY MANUAL ORLEN EKO

2025

@ W przypadku druku papieru firmowego stosuje sie font
Arial jak réwniez w szablonie pisma, stosowanym
w przypadku druku dokumentéw z drukarek systemu
druku rozproszonego.



2. SYSTEM IDENTYFIKACJI

papier firmowy z rozbudowang stopka 2.07

18,4
format: A4 (210 x 297 mm) | @ W przypadku druku papieru firmowego stosuje sie font
technologia: druk offsetowy | Arial jak réwniez w szablonie pisma, stosowanym
materiat: papier 80 g/m® . | w przypadku druku dokumentéw z drukarek systemu
‘
kolor: CMYK : druku rozproszonego.
A. Arial Normal 8 pkt \ Na stronie pokazana jest zasada konstrukcji dla papieru
' pKL. firmowego z rozbudowang stopka, ktéra zawiera np.
° ORLEN numery rejestréw wymaganych przepisami krajowymi
EKO okreslonej spdiki.
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Kolumng z numerem rejestrowym
i innymi stosowanymi w korespondencji
bizne: umieszczamy zawsze
w $rodku
A |
/ |
,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,, J
winigcia / przesuniecia .
dresowych przy min. 10 / | min.16
Linia bazowa, od ktdrej dodawaniu wierszy — —o
wszystkie kolumny podnosza :
sig do géry na ten sam poziom, 295 ORCEN ERGSp-255-———~ -~ L S 7;48?2723‘3556 77777777777 14
lul. Nazwa ulicy 123 o INIP: 00000000 4 +48 22 123 45 57 I
01-234 Miejscowosé tekst REGON: 00000000  tekst @orleneko.pl ekt UWAGA!
T B0O-00000000 - oo vonareoekopl - - b Linia oddalona jest na stala odleglosé
s od gérnej krawedzi blokéw tekstowych
35 60 50
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2. SYSTEM IDENTYFIKACJI

papier firmowy - uktad typograficzny

2.08

Uktad typograficzny papieru firmowego formatu A4, ktéry nalezy
stosowaé w programach biurowych stuzgcych do edycji tekstu.
W razie potrzeby mozliwe jest stosowanie wigkszej ilosci stopni
pisma, nalezy jednak ograniczy¢ je do niezbednego minimum.

A. Arial Regular 11 pkt.
B. Arial Regular 12 pkt.
C. Arial Regular 10 pkt.

ole
tekstowe

BRAND IDENTITY MANUAL ORLEN EKO

2025

MRT/0000007/2025~ "~~~ TTTTTTTTTTTTTTTTTTTTTTTTTTTTTTT ‘Miasfo, 00.00:000Q

h
|

|

|

|

|

Imig Nazwisko
iNazwa Firmy

ul. Nazwa Ulicy 123
100-123 Miejscowosc
|

|

|

|

|

iSzanowny Panie,

|

i
iLorem ipsum dolor sit amet, adipiscing elit, sed diam nonummy nibhui smod tincidunt ut dolore magna
ialiquame rat volutpat. Ut wisi enim ad minim venia, quis nostrud exerci tation ullamcorper sui lobortis
nisi ut aliquip ex ea commodo con sequat.

|

|
Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit vulputate velit esse molestie cos equat, vel illum dolore eu
feugiat nulla fac ilisis at vero eros venia, quis nostrud exerc ipsum dolor sit amet, adipiscing elit, sed
idiam nonummy nibhui smod tincidunt ut dolore magna aliquame rat volutpat.

|

I
iUt wisi enim ad minim venia, quis nostrud exerci tation ullamcorper sui lobortis nisi ut aliquip ex ea
‘lcommodo con sequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit vulputate velit esse molestie cos
iequa(, vel illum dolore eu feugiat nulla fac ilisis at vero eros et accumsan iusto odio di.

|

iLorem ipsum dolor sit amet, adipiscing elit, sed diam nonummy nibhui smod tincidunt ut dolore magna
ialiquame rat volutpat. Ut wisi enim ad minim venia, quis nostrud exerci tation ullamcorper sui lobortis
inisi ut aliquip ex ea commodo con sequat.

|

|
Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit vulputate velit esse molestie cos equat, vel illum dolore eu
‘feugial nulla fac ilisis at vero eros venia, quis nostrud exerc ipsum dolor sit amet, adipiscing elit, sed
diam nonummy nibhui smod tincidunt ut dolore magna aliquame rat volutpat. Ut wisi enim ad minim
venia, quis nostrud exerci tation ullamcorper sui lobortis nisi ut aliquip ex ea commodo con sequat. Duis
autem vel eum iriure dolor in hendrerit vulputate velit esse molestie cos equat, vel illum dolore eu
feugiat nulla fac ilisis at vero eros et accumsan iusto odio di. Lorem ipsum dolor sit amet, adipiscing elit,
sed diam nonummy nibhui smod tincidunt ut dolore magna aliquame rat volutpat. Ut wisi enim ad minim
venia, quis nostrud exerci tation ullamcorper sui lobortis nisi ut aliquip ex ea commodo con sequat.

ORLEN Eko Sp. z 0.0. +48 22 123 45 56 @orleneko.pl
ul. Nazwa ulicy 123 +48 22 123 4557 www.orleneko.pl
01-234

16

|
ILoremipsum dolor sit amef, adipis!
aliquame rat volutpat. Ut wisi enim|
i i 1
wmsu ut aliquip ex ea commodo conw

\DUIS autem vel eum iriure dolor in |
feuglat nulla fac ilisis at vero erDS\
\dlam nonummy nibhui smod tincid{
| |
| |
iUt wisi enim ad minim venia, quis r:
icommodo con sequat. Duis autem;
fequat, vel illum dolore eu feugiat ni
|

| I
! i
‘Lorem ipsum dolor sit amet, adlpls‘
ellquame rat volutpat. Ut wisi emm‘

‘msu ut aliquip ex ea commodo conw
\

wDuis autem vel eum iriure dolor in |
- L |
feugiathulla fac ilisis at vero eros y

diam nonummy nibhui smod tincidy
rvenla quis nostrud exerci tation uII
‘autem vel eum iriure dolor in hendl
Teuglat nulla fac ilisis at vero eros a
sed diam nonummy nibhui smod tn
'venla quis nostrud exerci tation uI|
|

| |
| |
| i
| |
Duis autem vel eum iriure dolor in |
ifeugiat nulla fac ilisis at vero erosv:
diam nonummy nibhui smod tincid{
‘venla quis nostrud exerci tation uII
autem vel eum iriure dolor in hend|
feuglat nulla fac ilisis at vero eros d
Sed diam nonummy nibhui smod tn
Menla quis nostrud exerci tation uI|
autem vel eum iriure dolor in hendi
Teuglat nulla fac ilisis at vero eros v
dlam nonummy nibhui smod nnmd1
i

L .
Z wyrazami szacunku,
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Biuro / Obszar

21

|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
Komorka / Dziat |
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
)
|
|



2. SYSTEM IDENTYFIKACJI

koperta C4, C5, DL 2.09

15
format: C4 (324 x 229 mm), C5 (229 x 162 mm), 12
DL (220 x 110 mm)
technologia: druk offsetowy 16 .‘ﬂ gK%LEN
materiat: papier offsetowy 90 g/m®
kolor: Pantone 8
ORLEN Eko Sp.zo0.0.
Fakt Pro //Ag‘l'\:f‘!zwr\jl;‘]‘:golwzjsc
Normal —
8 pt
21
17

22 ORLEN

10
ORLEN Eko Sp. zo0.0.
ul. Nazwa ulicy 123
Fakt Pro /,,A01—234 Miejscowosé
Normal —
11 pt

koperta C5 (229 x 162 mm)

Na stronie przedstawiono zasade oznakowania kopert
w 3 podstawowych formatach C4, C5i DL.
W sytuacji brandowania kopert o innych, niestandardowych

12 formatach nalezy kierowac sie zasadg podobienstwa
formatow:
7 - koperty duze - wielko$é i pozycjonowanie elementéw
ORLEN jak na kopercie C4;
3 EKO - koperty srednie - wielko$¢ i pozycjonowanie elementéw
jak na kopercie C5;
65 ORLEN Eko Sp.z0.0. - koperty mate - wielko$¢ i pozycjonowanie elementéw
FaktPro | _Jleorz, jak na kopercie DL.
Nor;n;tl Koperty moga by¢ wdrazane takze tylko w brandingu

z samym logo.

koperta C4 (324 x 229 mm)

koperta DL (220 x 110 mm)

BRAND IDENTITY MANUAL ORLEN EKO 2025




2. SYSTEM IDENTYFIKACJI

etykiety adresowe 2.10

etykieta nadawcy

format: 63,5 x 46,6 mm

technologia: druk offsetowy

materiat: papier samoprzylepny 90 g/m?
kolor: Pantone

A. Fakt Pro Normal 8 pkt.

etykieta odbiorcy
5 13
format: 63,5 x 33,9 mm J
technologia: druk na drukarce biurowej laserowej T
lub atramentowe;j °
materiat: papier samoprzylepny 90 g/m?
kolor: czarny 13 ORI-EN ‘ﬂ ORI-EN
B. Arial Regular 10 pkt. EKO EKO
11,8
ORLEN Eko Sp. z 0.0. ORLEN Eko Sp. z 0.0.
ul. Nazwa ulicy 123 ul. Nazwa ulicy 123
~01-234 Miejscowos¢ 01-234 Miejscowosé
R
5
8
. Nazwa firmy
. ul. Nazwa ulicy 123
B— | 01-234 Miejscowos¢

BRAND IDENTITY MANUAL ORLEN EKO 2025



2. SYSTEM IDENTYFIKACJI

pisma / raporty / tabele / zestawienia itp 01 2.11

Na dokumentach powielanych poprzez czgste
skanowanie i kopiowanie rekomenduje sie

uzywanie achromatycznej wersji znaku 11

format: A4 (210 x 297 mm) =

technologia: druk offsetowy \

materiat: papier 80 g/m?®

kolor: czarny ORLEN
EKO

BRAND IDENTITY MANUAL ORLEN EKO 2025



2. SYSTEM IDENTYFIKACJI

pisma / raporty / tabele / zestawienia itp 02

2.12

format: A4 (210 x 297 mm)

technologia: druk offsetowy

materiat: papier 80 g/m? 11
kolor: Pantone

A. Fakt Pro Normal 12 pkt.
B. Fakt Pro Normal 9 pkt 34

245

ORLEN
EKO

Notatka ze spotkania

36

Data: [ Godzina:

Firma:

Obecni ze strony Spotki:

Obecni ze strony Firmy:

Temat spotkania:

BRAND IDENTITY MANUAL ORLEN EKO

2025



2. SYSTEM IDENTYFIKACJI

dyplom

2.13

format: A4 (210 x 297 mm)

technologia: druk offsetowy

materiat: papier kreda mat 350 g/m?®
kolor: Pantone, kolor personalizacji: CMYK

A. Fakt Pro Normal / Arial Regular 30 pkt.
B. Fakt Pro Normal / Arial Regular 20 pkt.
C. Fakt Pro Bold / Arial Bold 35 pkt.

D. Fakt Pro Bold / Arial Bold 9 pkt.

E. Fakt Pro Normal / Arial Regular 9 pkt.

11
34
ORLEN
EKO
_.DYPLOM
dla
1 ~__Pani/Pana
i . Imie Nazwisko
S I
za wybitne osiggniecia
i wzorowg postawe
Dt . imi¢Nazwisko Imie Nazwisko
_—eStanowisko Stanowisko
A B—
Miasto, 00.00.0000 .

BRAND IDENTITY MANUAL ORLEN EKO

2025



2. SYSTEM IDENTYFIKACJI

list gratulacyjny

2.14

Uktad graficzny listu gratulacyjnego jest zblizony do papieru
firmowego. List gratulacyjny posiada szersze marginesy boczne,
podkreslajgce szczegdlny charakter dokumentu.

Dodatkowo do druku tego dokumentu nalezy zastosowaé papier
typu premium o wysokiej gtadkosci i wyzszej gramaturze.

format: A4 (210 x 297 mm)

technologia: druk offsetowy

materiat: papier offsetowy gtadzony premium, 150 g/m*
kolor: Pantone, kolor personalizacji: CMYK

A. Arial Regular 10 pkt.

BRAND IDENTITY MANUAL ORLEN EKO 2025

30 18,4

25

11

34

19

pole

tekstowe T

A —

Miasto, 00.00.0000 r.
|
|

|
—
|
|
|

|
|
|
|
|
|
|
|
| |
\T\Szanowny Panie, }

| |

[Lorem ipsum dolor sit amet, adipiscing elit, sed diam nonummy nibhui smod tincidunt ut dolore |

|

|

|

|

|

magna aliquame rat volutpat. Ut wisi enim ad minim venia, quis nostrud exerci tation ullamcorper
Isui lobortis nisi ut aliquip ex ea commodo con sequat.

‘Duls autem vel eum iriure dolor in hendrerit vulputate velit esse molestie cos equat, vel illum dolore
Fu feugiat nulla fac ilisis at vero eros venia, quis nostrud exerc ipsum dolor sit amet, adipiscing elit, |
sed diam nonummy nibhui smod tincidunt ut dolore magna aliquame rat volutpat |
| |
Ut wisi enim ad minim venia, quis nostrud exerci tation ullamcorper sui lobortis nisi ut aliquip ex ea |
ommodo con sequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit vulputate velit esse molestie cos!
Fquat, vel illum dolore eu feugiat nulla fac ilisis at vero eros et accumsan iusto odio di.

2l

‘Im\e Nazwisko
ﬁtanomsko




2. SYSTEM IDENTYFIKACJI

identyfikator

2.15

format: 53 x 85 mm
technologia: karta z nadrukiem

Y ORLEN

miejsce na zdjecie

Imie

Nazwisko

Stanowisko

Nr. 123456
L U
identyfikator pracownika
e N

Y ORLEN

PRZEPUSTKA
TYMCZASOWA

Nr. 123456

identyfikator tymczasowy

BRAND IDENTITY MANUAL ORLEN EKO 2025

)

miejsce na zdjecie 5
Imie
Nazwisko

Stanowisko

Nr. 123456

identyfikator pracownika firmy zewnetrznej

)

GOSC
VISITOR

Nr. 123456

identyfikator goscia



2. SYSTEM IDENTYFIKACJI

przepustka

2.16

Zastosowany dla przepustek kod kolorystyczny zapewnia
skuteczniejszg identyfikacje osdb przebywajgcych na terenie
firmy. ORLEN S.A.

format: 53 x 85 mm
technologia: karta magnetyczna z nadrukiem

miejsce
na zdjgcie

Imie
Nazwisko

123456
123456

,‘\

ORLEN
EKO

e

przepustka pracownika - awers

1. Niniejsza karta identyfikacyjna jest
wiasnoscig ORLEN S.A.

2. Karta identyfikacyjna nie moze byc
udostepniana i wykorzystywana przez
osoby trzecie pod grozba sanskaji
administracyjnych.

3. W przypadku zgubienia karty

identyfikacyjnej nalezy natychmiast

ié Stuzbe Ochrony.

4. Znalazca zgubionej kartyproszony jest
0 jej zwrot do Stuzby

ORLEN S.A.
ul. Chemikéw 7, 09-411 Ptock
+48 22 123 45 56

Palenie tytoniu na terenie
zaktadu tylko
w wyznaczonych miejscach

-

przepustka pracownika - rewers

‘ kolor tta ‘Pantone 877C‘

‘ kolor tekstu ‘Panton643lc‘

GOSC

123456
123456

przepustka goscia - awers

Niniejsza karta identyfikacyjna jest
wlasnoscia ORLEN S.A.

Karta identyfikacyjna nie moze by¢
udostepniana i wykorzystywana przez
osoby trzecie pod grozba sanskcji
administracyjnych.

W przypadku zgubienia karty
identyfikacyjnej nalezy natychmiast
powiadomi¢ Stuzbe Ochrony.
Znalazca zgubionej kartyproszony jest
0 jej zwrot do Stuzby Ochrony.

ORLEN S.A.
ul. Chemikéw 7, 09-411 Ptock
+48 22 123 45 56

Palenie tytoniu na terenie
zaktadu tylko
w wyznaczonych miejscach

przepustka goscia - rewers

‘ kolor tta ‘Pantone SGQC‘

‘ kolor tekstu ‘ biaty ‘

BRAND IDENTITY MANUAL ORLEN EKO

2025

System kolorystyki i oznaczenia dostepowych kart
magnetycznych przedstawiony na podstawie standardu

miejsce
na zdjecie

Imie
Nazwisko

Nazwa firmy

,‘\

ORLEN
EKO

przepustka pracownika
innej firmy —awers

1. Niniejsza karta identyfikacyjna jest
wlasnoscia ORLEN S.A.

2. Karta identyfikacyjna nie moze by¢
udostepniana i wykorzystywana przez
osoby trzecie pod grozba sanskeji
administracyjnych.

3. W przypadku zgubienia karty
identyfikacyjnej nalezy natychmiast
powiadomi¢ Stuzbe Ochrony.

4. Znalazca zgubionej kartyproszony jest
0 jej zwrot do Stuzby Ochrony.

ORLEN S.A.
ul. Chemikéw 7, 09-411 Ptock
+48 22 123 45 56

Palenie tytoniu na terenie
zaktadu tylko
w wyznaczonych miejscach

przepustka pracownika
innej firmy - rewers

‘ kolor tta ‘ Pantone 129 C ‘

‘ kolor tekstu ‘Pantone431c‘

miejsce
na zdjgcie

Imie

Nazwisko

Stanowisko

przepustka dla goscia zagranicznego -
awers

identyfikacyjna jest
ORLEN S A

typros
o Stuzby Ochrony.

ORLEN S.A.
ul. Chemikéw 7, 09-411 Ptock
+48 22 123 45 56

Palenie tytoniu na terenie
zaktadu tylko
w wyznaczonych miejscach

przepustka dla goscia zagranicznego -
rewers

‘ kolor tta ‘Pantone 4850‘

‘ kolor tekstu ‘ biaty ‘

PRZEPUSTKA
TYMCZASOWA

123456
123456

,‘\

ORLEN
EKO

przepustka tymczasowa - awers

1. Niniejsza karta identyfikacyjna jest
wiasnoscia ORLEN S A

2. Karta identyfikacyjna nie moze by¢
udostepniana i wykorzystywana przez
osoby trzecie pod grozba sanskcji
administracyjnych

3. W przypadku zgubienia karty
identyfikacyjnej nalezy natychmiast
powiadomic Stuzbe Ochrony.

4. Znalazca zgubionej kartyproszony jest
o jej zwrot do Stuzby Ochrony.

ORLEN S.A.
ul. Chemikéw 7, 09-411 Ptock
+48 22 123 45 56

Palenie tytoniu na terenie
zaktadu tylko
w wyznaczonych miejscach

przepustka tymczasowa - rewers

‘ kolor tta ‘ biaty ‘

‘ kolor tekstu ‘Pantone431c‘




2. SYSTEM IDENTYFIKACJI

pieczatki / frankownice

2.17

Przyktady pieczatek i frankownicy maja jedynie charakter
ilustracyjny. Docelowe projekty nalezy dostosowac trescig do
konkretnych wymogdw w organizacji, a formg do wytycznych
producentéw stemplownic, datownikdw i ich wykonawcdw.

Nalezy zwrécic szczegdlng uwage na zachowanie czytelnosci
danych adresowych, znaku marki oraz ramki wokdt znaku.

W projektach nie nalezy stosowac kroju mniejszego niz 6 pkt.

| I
I I ‘
| N
| |
| | &~ | ORLEN | N |
I\ Exo | } |
| | ' ORLEN |
************ | EKO }
| —
} Imie Nazwisko
I
I
} Stanowisko
T~ N
I e
| &=~ | ORLEN
|\ Eko /
I
I
| ORLEN Eko Sp. zo.0.
| ul.Nazwa ulicy 123 s
| 01-234 Miejscowosé
} www.orlenEKO.pl AN
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xﬂ ul. Nazwa ulicy 123

ORLEN Eko Sp. zo.0.

01-234 Miejscowosé

ORLEN  REGON: 123456789
EKO www.orlenEKO.pl

NIP: 0000000000

ORLEN Eko Sp. z 0.0.
ul. Nazwa ulicy 123
01-234 Miejscowosé
tel.: (00) 000 00 00, (00) 000 00 00,
(00) 000 00 00




2. SYSTEM IDENTYFIKACJI

stopka e-mail

2.18

Zasada przygotowania stopki e-mail.

A. Arial Bold 9 pkt.

B. Arial Regular 9 pkt.

C. Arial Regular 6 pkt. blok personalny
D. Arial Bold 6 pkt.

blok personalny

miejsce na dane
rejestrowe,informacje
dotyczgce RODO, etc.

miejsce na banner
reklamowy

miejsce na ikony portali
spotecznosciowych

A

B
% Imie Nazwisko
Stanowisko | Position
Nazwa Dziatu | Department Name
+48 502 123 456

\

ORLEN Eko Sp. z o.0.
ul. Nazwa ulicy 123
01-234 Miejscowos¢
+48 22 123 45 56

+48 22 123 45 57

=

ORLEN
EKO

L

650-700 px

BRAND IDENTITY MANUAL ORLEN EKO

2025

350-500 px



DRUKI BIUROWE



2. SYSTEM IDENTYFIKACJI

teczka firmowa 2.20
format: 215 x 304 mm (po ztozeniu) Teczka wykonana moze by¢ w kolorze stalowym lub srebrnym.

technologia: druk offsetowy, folia matowa, Istnieje mozliwos¢ stosowania teczki w wersji biatej, ciemno-

ewentualnie btyszczacy lakier UV, szarej lub czerwonej. W zaleznosci od przeznaczenia mozliwe jest

i sztancowanie wykrojnikiem na znaku, stosowanie réznych grubosci grzbietdw.

materiat: papier powlekany 350 g/m®
kolor: Pantone

60

40

widok teczki A4 po roztozeniu

teczki na dokumenty w formacie A4

BRAND IDENTITY MANUAL ORLEN EKO 2025



2. SYSTEM IDENTYFIKACJI

bloczki do notatek A4, A5, A6

2.21

format: A4 (210 x 297 mm), A5 (148 x 210 mm),

A6 (105 x 148 mm)

technologia: druk offsetowy, klejenie kartek wzdtuz gérnego
boku w bloczki po 50-100 kartek

materiat: papier offsetowy 80-90 g/m®

kolor: Pantone

ORLEN
EKO

bloczek do notatek A5

ORLEN
EKO

ORLEN
EKO

BRAND IDENTITY MANUAL ORLEN EKO

2025

bloczek do notatek A4

bloczek do notatek A6



2. SYSTEM IDENTYFIKACJI

bloczki typu post-it 2.22

format: 76 x 76 mm

technologia: druk offsetowy, bloczki po 90 kartek
materiat: papier offsetowy 80 g/m?®

kolor: Pantone

ORLEN
EKO

bloczek typu post-it — wariant 1 bloczek typu post-it - wariant 2

BRAND IDENTITY MANUAL ORLEN EKO 2025



2. SYSTEM IDENTYFIKACJI

tabliczka do prezentacji osoby

2.23

format: A4 (210 x 297 mm) sktadana na pét wzdtuz
krétkiego boku do A5 (210 x 148 mm)
technologia: druk cyfrowy

materiat: papier kreda mat 350 g/m?®

kolor: CMYK

A. Arial Bold 45 pkt.

B. Arial Regular 30 pkt.

C. Arial Bold 30 pkt.

pole na umieszczenie loga firmy goscia

C
(w przypadku braku dostepnosci loga firmy
dopuszczalne jest zastosowanie jej stownego zapisu)

Y ORLEN
\\ EKO

~__Imie Nazwisko

__—— Stanowisko
tabliczka pracownika
[ i |
| - |
1 _Nazwa firmy |
— | |

Imie Nazwisko

BRAND IDENTITY MANUAL ORLEN EKO

2025

tabliczka goscia

sposéb sktadania



ZAPROSZENIA, KARTY
GRZECZNOSCIOWE



2. SYSTEM IDENTYFIKACJI

zaproszenie

2.25

Oktadka zaproszenia moze by¢ wykonana w kolorze srebrnym.
Podobnie jak teczka opcjonalnie istnieje mozliwos$¢ wersji oktadki
biatej, ciemno-szarej albo czerwone;.

format: DL (210 x 99 mm po ztozeniu)

technologia: druk offsetowy, folia matowa, btyszczacy lakier UV
na znaku marki, sztancowanie wykrojnikiem

materiat: papier powlekany 350 g/m?

kolor: Pantone

A. Fakt Pro Normal 12 pkt.
B. Fakt Pro Normal 18 pkt.

Whnetrze zaproszenia rekomenduije sie w kolorze biatym.

format: DL (210 x 99 mm po ztozeniu)
technologia: druk cyfrowy

materiat: papier powlekany 350 g/m?
kolor: CMYK

<

ORLEN
EKO

Zaproszenie

Na zaproszeniach mozna umieszczaé inne, potrzebne zwroty
grzecznosciowe lub w uzasadnionych przypadkach je usungg.

oktadka zaproszenia awers

Prezes Zarzadu ORLEN Eko Sp. zo.0.

ma zaszczyt zaprosic¢
Panig / Pana

~___Jmie Nazwisko
na uroczyste otwarcie,
ktére odbedzie sie 00 miesigca 0000 r.

w Nazwa Miejsca
przy ul. Nazwa ulicy 12 o godz. 20.00

uktad typograficzny wnetrza zaproszenia

oktadka zaproszenia

wnetrze zaproszenia

oktadka zaproszenia rewers

BRAND IDENTITY MANUAL ORLEN EKO 2025

sposéb sktadania




2. SYSTEM IDENTYFIKACJI

karta grzecznosciowa DL

2.26

Opcjonalnie, karta moze wystepowaé bez zwrotu
grzecznosciowego na dole blankietu.

format: DL (210 x 99 mm)
technologia: druk offsetowy

materiat: papier powlekanym 350 g/m.
kolor: CMYK

A. Fakt Pro Normal 11 pkt.

13

24,7

ORLEN
EKO

Z wyrazami szacunku

Z podzigkowaniami

Z najlepszymi zyczeniami

BRAND IDENTITY MANUAL ORLEN EKO

2025




2. SYSTEM IDENTYFIKACJI

. ;o
koperta na zaproszenie | karte grzecznosciowg DL 2.27
Do druku kopert na karte grzecznosciowg nalezy zastosowaé Na kopertach do zaproszen i kart grzecznos$ciowych w formacie

papier typu premium o wysokiej gtadkosci i wyzszej gramaturze. DL mozna zrezygnowac z umieszczenia adresu spotki.

Optymalnie, zaréwno karta grzecznosciowa jak i koperta
powinny zostaé wykonane z tej samej rodziny papieru
Opcjonalnie koperta moze by¢ biata, ciemnoszara lub czerwona.

format: DL (220 x 110 mm)

technologia: druk offsetowy

materiat: papier offsetowy srebrny, barwiony w masie, gtadzony
premium, 120-150 g/m.

kolor: Pantone

13

6,5

Fakt Pro —
Normal
7 pt

koperta na karte grzecznosciowg DL (220 x 110 mm)

BRAND IDENTITY MANUAL ORLEN EKO 2025



2. SYSTEM IDENTYFIKACJI

karta grzecznosciowa 150 x 80 mm

2.28

Opcjonalnie, karta moze wystepowaé bez zwrotu
grzecznosciowego na dole blankietu.

format: 150 x 80 mm

technologia: druk offsetowy

materiat: papier powlekanym 350 g/m?®
kolor: Pantone

A. Fakt Pro Normal 8 pkt.

8,7

14,5

ORLEN
EKO

z Wyr?i szacunku

Z podzigkowaniami

BRAND IDENTITY MANUAL ORLEN EKO 2025

Z najlepszymi zyczeniami




2. SYSTEM IDENTYFIKACJI

karta grzecznosciowa 150 x 80 mm - koperta

2.29

Do druku kopert na karte grzecznosciowg nalezy zastosowad
papier typu premium o wysokiej gtadkosci i wyzszej gramaturze.
Optymalnie, zaréwno karta grzeczno$ciowa jak i koperta
powinny zosta¢ wykonane z tej samej rodziny papieru.

Opcjonalnie koperta moze by¢ biata, ciemnoszara lub czerwona.

format: 160 x 90 mm

technologia: druk offsetowy

materiat: papier offsetowy srebrny, barwiony w masie, gtadzony
premium, 120-150 g/m?

kolor: Pantone

45|

10

BRAND IDENTITY MANUAL ORLEN EKO 2025

<

ORLEN
EKO

koperta na karte grzecznosciowg 150 x 80 mm



OZNAKOWANIE
SIEDZIBY FIRMY



2. SYSTEM IDENTYFIKACJI

tablica 2.31

Tablice z symbolem firmowym stuzg oznakowaniu siedziby firmy. Miejsce montazu tablicy powinno zapewnic jej jak najlepsza
Umieszczane sg na zewnatrz i wewnatrz budynku. Aby zapewnic widocznosé.
im odpornosc¢ na dziatanie warunkéw atmosferycznych powinny

. . L Standardowo znak nalezy umieszczacd na biatym, lub
by¢ wykonane z materiatéw najwyzszej jakosci.

w przypadku prestizowej wersji tablicy na srebrnym tle.
Rekomendowane jest przygotowanie tablic zachowujgcych
proporcje pola ochronnego znaku. Jezeli z jakich$ wzgleddw
tablica ma inne proporcje, nalezy pamietaé o zachowaniu pola
ochronnego znaku.

Opcjonalnie mozna stosowac tablice, na ktérych symbol firmowy
w wersji podstawowej (na czerwonym tle) jest jednoczesnie
formatu tablicy firmowe;j.

aq ORLEN
o) cc

< <

ORLEN ORLEN
EKO EKO

a4 ORLEN
Q EKO

tablica standardowa - znak umieszczony tablica prestizowa - znak umieszczony
na biatym tle na srebrnym tle

uktad opcjonalny, gdy na siedzibie firmy nie
mozna zamiesci¢ symbolu podstawowego

BRAND IDENTITY MANUAL ORLEN EKO 2025



2. SYSTEM IDENTYFIKACJI

flaga

2.32

format: 1000 x 4000 mm, 1000 x 3000 mm i 1000 x 9000 mm
technologia: sitodruk — jednostronnie
materiat: poliester 110-140 g/m?®

1/2h

EKO

ORLEN

flagi 1000 x 4000 mm

Ze wzgledu na zréznicowane nazewnictwo spétek oraz wynikajgce z tego proporcje

poszczegdlnych logotypdw przyjeto zasade pozycjonowania logotypdw dla flag:

o flaga 100 x 300 cm - logotyp w wersji pionowej (réwnanej do goéry)
pozycjonowany od dolnej krawedzi sygnetu % h wysokosci sygnetu;

o flaga 100 x 400 cm - logotyp w wersji pionowej (réwnanej do gory)
pozycjonowany od dolnej krawedzi flagi 1/2 h wysokosci sygnetu;

o flaga 100 x 900 cm - logotyp w wersji pionowej (réwnanej do gory)
wysrodkowany poziomo na ptaszczyznie flagi pod sygnetem.

e
!

BRAND IDENTITY MANUAL ORLEN EKO

Odlegto$é miedzy masztami powinna zapewniaé¢ swobodny
ruch ptaszczyzn materiatu. Zaleca sie stosowanie windtrackera,
gwarantujgcego czytelnosé logotypu przy silnym wietrze.

Flagi najlepiej prezentowa¢ na masztach w zestawach trzech
sztuk, w sekwencji czerwona - biata - czerwona, a w przypadku
szpaleréw - wieszajgc na przemian flagi czerwone i biate.

ORLEN
EKO

e
!

flagi 1000 x 3000 mm

w przypadku bardzo waskich i wysokich formatow
symbol nalezy umiescié¢ w gérnej czesci formatu,
mozliwie blisko krawedzi, natomiast logotyp ORLEN
nalezy wysrodkowac wzgledem osi poziomej formatu

Po przekroczeniu wysokosci 4000 mm obowigzuje zasada
umiejscowienia logotypu na srodku nosnika.

@ Na flagach zastosowany zostat znak specjalny,
dedykowany tylko i wytgcznie dla tego nosnika.

flagi 1000 x 9000 mm

=




2. SYSTEM IDENTYFIKACJI

oznakowanie zewnetrzne siedziby firmy - elementy

2.33

Kaseton budynkowy

Kaseton na szczycie budynku jest podstawowym nosnikiem
komunikacji marki umieszczonym na elewacji obiektu jako
jednostronny element brandingowy. Front kasetonu wykonany
jest z pleksy lub termoformowanego PMMA, natomiast tyt

i boki z dibondu lub réwnowaznego materiatu w wykoriczeniu
matowym. Kaseton $wieci réwnomiernie catg powierzchnig
frontu. Boki kasetonu bez przettoczen, ptaskie minimalistyczne.
Symbol firmowy licowany z frontem czerwonej apli.

Pylony

Pylony sg kolejnym podstawowym nosnikiem komunikacji marki
umieszczanym przed wejsciem do obiektu. Pylon wykonany jest
z dibondu w kolorze czerwonym z wyfrezowanym miejscem na
symbol firmowy marki ORLEN oraz miejscem na nazwe albo
inne informacje (wykoriczenie mat). Symbol marki oraz pozostate
elementy sg wykonane z biatego termoformowanego PMMA lub
pleksi i licowane z czerwong powierzchnig nosnika.

Boki kasetonu bez przettoczen, ptaskie minimalistyczne.

Symbol firmowy swieci réwnomiernym biatym swiattem,
dodatkowo pylon moze by¢ podswietlony zrédtem Swiatta

z poziomu gruntu.

Pylon jest elementem dwustronnym.

Fakt Pro Medium

BRAND IDENTITY MANUAL ORLEN EKO 2025

Centrum
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pylon

Fakt Pro
SemiBold

Fakt Pro
Medium

“ﬂ

ORLEN

EKO

kaseton budynkowy

B07

WEJSCIE

Biuro Marketingu
Biuro IT
Administracja

Hol Gtéwny

CA

WEJSCIE A

Centrum
Administracyjne

Biuro Marketingu
Biuro IT

Administracja

Hol Gtéwny

pylony informacyjne

Fakt Pro Medium



2. SYSTEM IDENTYFIKACJI

oznakowanie kierunkowe zewnetrzne na terenie zaktadu produkcyjnego 2.34
Oznakowanie kierunkowe zewnetrzne na terenie zaktadu llo$¢ oraz rozmieszczenie elementéw systemu oznaczen

produkcyjnego jest oznakowaniem funkcyjnym i powinno nalezy dobrac indywidualnie dla lokalizacji, dbajgc o ich

by¢ umieszczane w widocznych miejscach, przy traktach wiasciwg ekspozycje.

komunikacyjnych. Technologia wykonania jak dla tablic
oznakowania zewnetrznego: blacha malowana proszkowo
albo oklejana folia.

1500

Fakt Pro Fakt Pro Fakt Pro

Semibold Semibold Semibold | Ik‘l a Zwa
Komorki

AA 00

tablica nascienna z nazwg komorki

Nazwa 400
Wydziatu

Nazwa
Wydziatu

1250

Nazwa
Wydziatu

Nazwa
Wydziatu

2400

tablica wolnostojgca z nazwa wydziatu lub jego komdrek tablica wolnostojgca kierunkowa

PANTONE 485 C PANTONE 431 C FOLIA ODBLASKOWA STOSOWANA
RAL 3020 RAL 7011 NA ZNAKACH DROGOWYCH

BRAND IDENTITY MANUAL ORLEN EKO 2025



2. SYSTEM IDENTYFIKACJI

oznakowanie kierunkowe zewnetrzne poza terenem zaktadu produkcyjnego — wersja 1 2.35
Oznakowanie kierunkowe zewngtrzne poza terenem zaktadu llo$¢ oraz rozmieszczenie elementéw systemu oznaczen nalezy

produkcyjnego jest oznakowaniem drogowym i powinno byé dobra¢ indywidualnie dla lokalizacji i formatu projektowanych

zgodne z wymaganiami oznakowania drogowego. Wynika z tego nosnikéw, dbajac o ich wtasciwg ekspozycje. L 2000 .

kolorystyka tablic, czyli grafika wyklejana folig odblaskowa

na ciemnoszarym tle. Technologia wykonania jak dla tablic
oznakowania zewnetrznego: blacha malowana proszkowo albo
oklejana folig.

Terminal
paliwowy

550

PrOd u kty Fakt Pro
- = SemiBold
rafineryjne

3000 3000

tablica kierunkowa
montowana na stupie

=| ORLEN
| exo

Terminal paliw 250

1500 1500

L ]
Terminal paliw @
Sktad podatkowy 250
h B . PANTONE 431 C
RAL 7011
Sama Comoac () rouncosuasioms

ZNAKACH DROGOWYCH
tablica wolnostojgca kierunkowa tablica dojazdowa

BRAND IDENTITY MANUAL ORLEN EKO 2025



2. SYSTEM IDENTYFIKACJI

schemat oznakowania zewnetrznego siedziby firmy

2.36

Na karcie pokazano schemat brandingu zewnetrznego siedziby
firmy ze podstawowymi elementami oznakowania. Oznakowanie
powinno by¢ dostosowane do uktadu infrastruktury obiektéw
siedziby.

ORLEN
EKO

BRAND IDENTITY MANUAL ORLEN EKO 2025



OZNAKOWANIE
WEWNETRZNE



2. SYSTEM IDENTYFIKACJI

oznakowanie wewnetrzne — elementy 2.38

Oznakowanie wewnetrzne zaprojektowane jest w spdjnosci
z elementami oznakowania zewnetrznego.

lloé¢, rodzaj i rozmieszczenie nosnikdw wynika bezposrednio
z funkcjonalnosci przestrzeni budynkdéw. Nalezy dobraé je
indywidualnie.

@ Mozna wykorzystywad rézne systemy informacji
wewnetrznej i branding dostosowywac do rozwigzan
danego systemu.

Fakt Pro Medium

Sala
Konferencyjna

Sala
Konferencyjna

oznaczenie pomieszczen

Fakt Pro Medium

Biuro Administracji

informacja kierunkowa

. PANTONE 485 C PANTONE 877 C .
RAL 3020 RAL 9006

PANTONE 431 C
RAL 7011

BRAND IDENTITY MANUAL ORLEN EKO 2025



2. SYSTEM IDENTYFIKACJI

oznakowanie wewnetrzne - tabliczka przydrzwiowa 2.39
Elementy oznakowania wewngtrznego firmy tworza spéjna @ Mozna wykorzystywac rézne systemy informacji

catosé i utatwiajg poruszanie sie po budynku. wewnetrznej i branding dostosowywac do rozwigzan
Informacje na tabliczce przydrzwiowej, takie jak imie i nazwisko danego systemu.

sg wymienne i mozna je przygotowaé samodzielnie przy
zachowaniu zasad ukfadu informacji i typografii.

ORLEN

” | Exo

Fakt Pro
SemiBold
16 pt

—Dziat Automatyki

177

Fakt Pro

SemiBold Stefan Wisniewski

24 pt

34

tabliczka przydrzwiowa

. PANTONE 485 C . PANTONE 431 C
RAL 3020 RAL 7011

BRAND IDENTITY MANUAL ORLEN EKO 2025



OZNAKOWANIE
OKAZJONALNE



2. SYSTEM IDENTYFIKACJI

sztandar i proporczyk firmowy

2.41

Sztandar i proporczyki firmowe sg nosnikami specjalnymi.
W ich przypadku wykorzystano symbolike firmowa, kolory
firmowe oraz prostg kompozycje graficzng do wybicia
najmocniejszych elementéw identyfikacji. Symbol firmowy
moze by¢ wykorzystywany w wersji podstawowej (jak na
awersie sztandaru i proporczyku) lub w wersji uzupetniajagcej
(jak na rewersie).

informacje techniczne:

technologia: sztandar (haft, aplikacje), proporczyk (haft,

aplikacje, flok, druk na tkaninie).

Nﬂ

ORLEN
EKO

ORLEN Eko Sp. zo.0.

awers

BRAND IDENTITY MANUAL ORLEN EKO

2025

ORLEN
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rewers



PRZYKLADOWE
DRUKI REKLAMOWE



2. SYSTEM IDENTYFIKACJI

druki reklamowe - pozycjonowanie znaku marki

2.43

W materiatach reklamowych stosuje sie podstawowg forme Nalezy pamigtac o zachowaniu pola ochronnego. Jesli wymaga @

symbolu firmowego. tego projekt, mozna zapewnié wiecej pustej przestrzeni wokdt

. . U . symbolu firmowego.
Umieszcza sie go najczesciej w lewym gérnym rogu formatu.

Mozliwe jest réwniez umieszczanie w lewym dolnym rogu
formatu, jezeli zapewniona jest odpowiednio dobra widocznos¢
symbolu firmowego, np.: reklamy prasowe, billboardy.

r pole ochronne

kierunek
rozwiniecia
ptaszczyzny

Minimalny margines ORLEN

wielkosci pola ochronnego

symbolu firmowego. EKO

Mozliwe jest powiekszanie
marginesu w zaleznosci od

Mbwcmoogomen, | | LOREM IPSUM
symbol firmowy umieszczony w lewym, gérnym rogu formatu D O LO R

Lorem ipsum
dolor sit amet

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,, -
|
,,,,,,,,,,,,, |
|
|
|
|
| [
| ‘ kierunek
| | rozwiniecia
} | ptaszczyzny
| |
| } Lorem ipsum dolor sit amet, adipiscing elit, sed diam
| | nonummy nibhui smod tincidunt ut dolore magna
| | aliquame rat volutpat.
‘ \
ORLEN ‘
EKO i -
|
I I ORLEN
| | EKO e
! I
|
. ! .
symbol firmowy umieszczony w lewym, dolnym rogu formatu reklama prasowa - symbol firmowy umieszczony

u dotu formatu

BRAND IDENTITY MANUAL ORLEN EKO 2025

Projekty pokazane na stronie sg przyktadowymi
rozwigzaniami dla drukéw reklamowych pokazujgcymi
zastosowanie systemu identyfikacji na tym rodzaju
nosnikéw.

<

ORLEN
EKO

LOREM IPSUM
DOLOR

Lorem ipsum dolor sit amet

plakat B1 - symbol firmowy umieszczony u géry formatu




2. SYSTEM IDENTYFIKACJI

druki reklamowe - zastosowanie zdjeé

2.44

Zastosowanie zdje¢ jest istotnym elementem drukowanych
materiatow reklamowych, dlatego nalezy szczegdlnie dbac o ich
najwyzszg jakosé.

System identyfikacji marki ORLEN i ORLEN EKO pozwala na
réznorodne zastosowanie materiatu zdjeciowego, dzieki czemu
mozliwe jest przygotowanie materiatéw o wysokiej jakosci
wizualnej.

OGLOSZENIE O PRACE

zdjecie umieszczone do krawedzi formatu
- gtéwny element kompozycyjny nosnika

Lorem ipsum dolor
sit amet

Lorem ipsum dolor sit amet, adipiscing elit,
sed diam nonummy nibhui smod tincidunt ut
dolore magna aliquame rat volutpat. Ut wisi
enim ad minim venia, quis nostrud exerci
tation ullamcorper sui lobortis nisi ut aliquip
ex ea commodo con sequat.

Y ORLEN
\ﬂ EKO

ORLEN
EKO

ogtoszenie prasowe

BRAND IDENTITY MANUAL ORLEN EKO 2025

LOREM IPSUM
DOLOR SIT AMET

Lorem ipsum dolor sit amet, adipiscing elit, sed
diam nonummy nibhui smod tincidunt ut dolore
magna aliquame rat volutpat.

reklama prasowa

zdjecie jako akcent -rola wspomagajaca
wzgledem tekstu



2. SYSTEM IDENTYFIKACJI

druki reklamowe - zastosowanie elementu ozdobnego

2.45

Na stronie przedstawiono kilka przyktadéw zastosowania
elementu ozdobnego - czerwonego kwadratu, nawigzujgcego do
znaku marki — pozwalajgcego na wzmocnienie identyfikacji marki
ORLEN EKO i uatrakcyjnia materiaty wizualne.

LOREM IPSUM
DOLOR

Lorem ipsum dolor sit amet

< ORLEN

reklama prasowa - pozioma

BRAND IDENTITY MANUAL ORLEN EKO 2025

N

LOREM IPSUM
DOLOR

Lorem ipsum dolor sit amet

Lorem ipsum dolor sit amet, adipiscing elit, sed
diam nonummy nibhui smod tincidunt ut dolore.

ORLEN
EKO

reklama prasowa - pionowa

3y ORLEN

LOREM IPSUM
DOLOR

Lorem ipsum dolor sit amet

billboard 6 x 3 m




2. SYSTEM IDENTYFIKACJI

druki reklamowe - typografia

2.46

Typografia jest bardzo waznym elementem komunikacji marki
ORLEN EKO. Zapewnia zaréwno jasnos$¢ przekazu, jak i spdjnosé
wizerunkowa.

Na materiatach drukowanych stosowany jest krdj pisma Fakt Pro
w odmianach.

W wyjatkowych, uzasadnionych wypadkach mozliwe jest
stosowanie kroju pisma Proxima Nova.

W tytutach nalezy stosowac wersaliki w odmianie SemiBold.

Kolorem najistotniejszych tekstéw jest czarny, a w przypadku
ciemnych tet - biaty. Teksty uzupetniajace sg koloru szarego.

tytut - wersaliki Fakt Pro SemiBold, 7

kolor czarny

podtytut i tekst — Fakt Pro Normal, —

kolor czarny

tekst uzupetniajgce - Fakt Pro Normal, —__

kolor szary

BRAND IDENTITY MANUAL ORLEN EKO 2025

~ LOREM IPSUM
DOLOR

~—————Loremipsum dolor

<

Lorem ipsum dolor sit amet, adipiscing elit, sed
diam nonummy nibhui smod tincidunt ut dolore
magna aliquame rat volutpat.

ORI'EN ORLEN Eko Sp. z0.0. 48221234556

EKO ul. Nazwa ulicy 123 @orleneko.pl
01-234 Miejscowosé www.orleneko.pl

reklama prasowa



2. SYSTEM IDENTYFIKACJI

formaty pionowe serii Ai B

2.47

Siatka traserska stuzy do pozycjonowania elementéw grafiki
i tekstu na formacie.

W projektach zastosowano siatke 14 x 14 modutéw.

OGLOSZENIE O PRACE

ammeEt
=

Lorem ipsum dolor
sit amet

Lorem ipsum dolor sit amet, adipiscing elit,
sed diam nonummy nibhui smod tincidunt ut

tivolutpat:Utv
enim ad minim venia, quis nostrud exerci
tation ullamcorper sui lobortis nisi ut aliquip
ex ea commodo con sequat.

£KO Sp.
v ulicy 143

ogloszenie prasowe na siatce traserskiej 14 x 14

e
EKQ

ul. Nazw 2,
1-34 Miejsdowosé

48212345056
@orldneko.pl
wij.orlenko.

SUM

Lorem ipsum dolo

Lorem ipsym door sit amet, adipiscin
diam|nonummy hibhui smod tingidunt

g elit,
utd

sed
ore

magria aliquame rat volutpat.

4822 12§ 45 5

reklama prasowa na siatce traserskiej 14 x 14

BRAND IDENTITY MANUAL ORLEN EKO

2025

plakat B1 na siatce traserskiej 14 x 14




2. SYSTEM IDENTYFIKACJI

formaty poziome serii A

2.48

Siatka traserska stuzy do pozycjonowania elementéw grafiki
i tekstu na formacie.

W projektach zastosowano siatke 14 x 14 modutéw.

ORLEN
EKQ

LOREM IPSUN
R

Lorem ipsum dolor sit ar

48 22 123 45/56
Dorl

reklama prasowa na siatce traserskiej 14 x 14

BRAND IDENTITY MANUAL ORLEN EKO

2025

=~
ore P dolo a
. adip ge ed dia

D A 0 b od
olutp e ad
a orpe obo

ORLEN

EKO

typograficzne ogtoszenie prasowe na siatce traserskiej 14 x 14



2. SYSTEM IDENTYFIKACJI

billboard

2.49

Siatka traserska stuzy do pozycjonowania elementéw grafiki

i tekstu na formacie.

format: 6 x 3m

md

lor si

t ame

Lorem ips

EKO

billboard 6 x 3 m na siatce traserskiej 14 x 14

BRAND IDENTITY MANUAL ORLEN EKO

2025
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| REKLAMOWE



2. SYSTEM IDENTYFIKACJI

winder

2.51

format: 600 x 1750 mm
technologia: sitodruk — jednostronnie
materiat: poliester 110-140 g/m?®

BRAND IDENTITY MANUAL ORLEN EKO

2025

Odlegtos$é miedzy winderami powinna zapewnia¢ swobodny
ruch ptaszczyzn materiatu. Kolory winderéw nalezy rozmieszczaé
w rzedzie naprzemiennie. Ze wzgleddw bezpieczenstwa nalezy
odpowiednio zabezpieczyé mocowanie winderéw do podtoza.

@ Na winderach zastosowany zostat znak specjalny,
dedykowany dla tego nosnika.

/

I
|
I
I
‘ /
|
I
J
|

/
/

W przypadku windera symbol firmowy nalezy
umiesci¢ w gérnej czeéci formatu, mozliwie blisko
krawedzi. Logotyp ORLEN nalezy odsunac¢ od
symbolu na odlegtos¢ wyskosci litery ,0"




2. SYSTEM IDENTYFIKACJI

batfan

2.52

format: 700 x 3000 mm

technologia: sitodruk — jednostronnie

materiat: poliester 110-140 g/m?®

O
5 2
- |
(-4
(o)

BRAND IDENTITY MANUAL ORLEN EKO

2025

@ Na batfanach zastosowany zostat znak specjalny,
dedykowany dla tego nosnika.

Odlegtos$é miedzy batfanami powinna zapewnia¢ swobodny
ruch ptaszczyzn materiatu. Kolory batfanéw nalezy rozmieszczad
w rzedzie naprzemiennie. Ze wzgleddw bezpieczenstwa nalezy
odpowiednio zabezpieczyé mocowanie batfanéw do podtoza.

Symbol firmowy nalezy umiesci¢ w gérnej
czesci formatu odsuniety od gornej
krawedzi o cztery wysokosci litery ,0".

Logotyp ORLEN nalezy odsungc¢ od dolnej
krawedzi formatu o dwie wysokosci litery ,0".




2. SYSTEM IDENTYFIKACJI

banner

2.53

format: 3000 x 2000 mm; 2000 x 1000 mm
technologia: sitodruk — jednostronnie
materiat: tworzywo bannerowe

Na stronie pokazane sg dwie przyktadowe wersje banerdw.

w przypadku baneru modutowego w proporcji 2:1 z logo w pionie
stosowane jest podejscie jak do band stadionowych, czy tez
halowych, gdzie celowo odchodzi si¢ od reguty pola ochronnego,
tak zeby znak byt maksymalnie duzy - widoczny.

Ponizej pokazane sg przyktadowe rozwigzania, ktére nalezy
dostosowac do wymagan wdrozenia.

baner modutowy w proporcji 2:1

B

@

~

5

©

ORLEN - o)
EKO ORLEN
) EKO

BRAND IDENTITY MANUAL ORLEN EKO

2025

<

ORLEN
EKO




2. SYSTEM IDENTYFIKACJI

balon typu kula

2.54

SPECYFIKACJA TECHNICZNA PRODUKTU:

Materiat: minimum - tkanina poliestrowa o gramaturze ok.
300g/m?, rekomendowana - wzmocniona tkanina poliestrowa

z powleczeniem PCV o podwyzszonej odpornosci na rozrywanie.
Oswietlenie wewnetrzne: mozliwo$¢ montazu o$wietlenia oraz
zamontowania aparatu zmierzchowego. Zasilanie: zintegrowany
wentylator wewnetrzny o napieciu 230 V przystosowany do pracy
ciagte].

Mocowanie: montaz do podtoza za pomocg dotgczonych linek
propylenowych i ocynkowanych sledzi/podstawy z obcigzeniem.

wysokosé A

NADRUK REKLAMOWY:

@ Balon tego modelu moze miec rézng wysokos¢,

Nadruk wykonany metodg solventu, sublimacji, sitodruku lub
aplikacji, w zaleznosci od potrzeb i oferty dostawcy. W przy-

padku grafiki solventowej rekomenduije sie laminowanie grafiki

(zabezpieczenie wydruku przed zdzieraniem, rysowaniem
i dziataniem szkodliwych czynnikdw atmosferycznych). Opcjo-

nalnie dopuszcza sie mozliwo$¢ umieszczenia grafiki reklamowej
na wymiennych banerach mocowanych na rzep. Mocowanie na
rzep wplywa jednak na ogdlng estetyke, stad zakup i zastosowa-
nie nosnika z wymiennymi banerami powinno by¢ uzasadnione
wyjgtkowsa potrzeba.

szeroko$¢ (Srednica) B

BRAND IDENTITY MANUAL ORLEN EKO 2025

/\/\/\/\

77‘7 75 EH\IL 757 7|7 7ﬂ7 7‘7

\ onten ORLEN

\/\/\/\/

Symbol firmowy powinien by¢
umieszczony na kazdym
segmencie balonu

onten onen

PROPORCJE BALONA
stosunek $rednicy (B)
do wysokosci (A)
B=0,8A

wysokosé A

w zaleznosci od oferty producenta (rekomendowane
wielkosci to 4, 6, 8, 10 m). W przypadku zamawiania na
jeden event zestawu balonéw o réznej wysokosci, zaleca
sie wykonanie wszystkich no$nikéw o jednym ksztalcie, co

zapewni efekt spéjnosci.

balon - wersja-2-
"

szerokosc (Srednica) B



2. SYSTEM IDENTYFIKACJI

brama pneumatyczna tamana

2.55

SPECYFIKACJA TECHNICZNA PRODUKTU:

Materiat: minimum - tkanina poliestrowa o gramaturze ok.
300g/m?, rekomendowana — wzmocniona tkanina poliestrowa

z powleczeniem PCV o podwyzszonej odpornosci na rozrywanie.
Oswietlenie wewnetrzne: mozliwo$¢ montazu o$wietlenia oraz
zamontowania aparatu zmierzchowego.

Zasilanie: zintegrowany wentylator wewnetrzny o napieciu 230
V przystosowany do pracy ciagte;.

Mocowanie: montaz do podtoza za pomocg dotgczonych linek
propylenowych i ocynkowanych sledzi/podstawy z obcigzeniem.

NADRUK REKLAMOWY:

Nadruk wykonany metodg solventu, sublimacji, sitodruku lub
aplikacji, w zaleznosci od potrzeb i oferty dostawcy. W przypadku
grafiki solventowej rekomenduije sie laminowanie grafiki
(zabezpieczenie wydruku przed zdzieraniem, rysowaniem

i dziataniem szkodliwych czynnikéw atmosferycznych).
Opcjonalnie dopuszcza sie mozliwo$¢ umieszczenia grafiki
reklamowej na wymiennych banerach mocowanych na rzep.
Mocowanie na rzep wptywa jednak na ogding estetyke, stad
zakup i zastosowanie no$nika z wymiennymi banerami powinno
by¢ uzasadnione wyjgtkowsg potrzeba.

@ Brama tego modelu moze mie¢ rézng wysokos¢ i szero-
kosé, w zaleznosci od oferty producenta (dopuszczalna
minimalna wielko$¢ to 6 x 3 m lub odpowiednio wigksza).
W przypadku zamawiania na jeden event zestawu bram
o réznej wysokosci, zaleca sie wykonanie wszystkich
nosnikéw w jednym ksztatcie, co zapewni efekt spdjnosci.

BRAND IDENTITY MANUAL ORLEN EKO 2025




2. SYSTEM IDENTYFIKACJI

quick-up stup pneumatyczny

2.56

SPECYFIKACJA TECHNICZNA PRODUKTU:

Materiat: minimum - tkanina poliestrowa o gramaturze
0k.300g/m., rekomendowana - wzmocniona tkanina poliestrowa
z powleczeniem PCV o podwyzszonej odpornosci na rozrywanie.
Oswietlenie wewnetrzne: mozliwo$¢ montazu o$wietlenia oraz
zamontowania aparatu zmierzchowego.

NADRUK REKLAMOWY:

Nadruk wykonany metodg solventu, sublimacji, sitodruku lub
aplikacji, w zaleznosci od potrzeb i oferty dostawcy. W przypadku
grafiki solventowej rekomenduje sie laminowanie grafiki (zabez-
pieczenie wydruku przed zdzieraniem, rysowaniem i dziataniem
szkodliwych czynnikéw atmosferycznych).

Wysokosé: 320 cm

Srednica: 60 cm

BRAND IDENTITY MANUAL ORLEN EKO 2025
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2. SYSTEM IDENTYFIKACJI

namiot "pajgk"

2.57

SPECYFIKACJA TECHNICZNA PRODUKTU:

Materiat: minimum - tkanina poliestrowa o gramaturze ok.
330g/m?, rekomendowana — wzmocniona tkanina poliestrowa

z powleczeniem PCV o podwyzszonej odpornosci na rozrywanie.
Oswietlenie wewnetrzne: mozliwo$¢ montazu o$wietlenia oraz
zamontowania aparatu zmierzchowego. Zasilanie: zintegrowany
wentylator wewnetrzny o napieciu 230 V przystosowany do pracy
ciagtej. Mocowanie: montaz do podtoza za pomocg dotgczonych
linek propylenowych i ocynkowanych éledzi. W przypadku mon-
tazu namiotu na betonowej powierzchni stosuije sie obcigzniki
piaskowe.

Istnieje mozliwo$¢ wytozenia podtogi wewngtrz namiotu.

wysokosé A

srednica
nogi
0,1B

wysokosé
- wejscia
— 0,2B

NADRUK REKLAMOWY:

Nadruk wykonany metodg solventu, sublimacji, sitodruku lub
aplikacji, w zaleznosci od potrzeb i oferty dostawcy. W przy-
padku grafiki solventowej rekomenduije sie laminowanie grafiki
(zabezpieczenie wydruku przed zdzieraniem, rysowaniem

i dziataniem szkodliwych czynnikdw atmosferycznych). Opcjo-
nalnie dopuszcza sie mozliwo$¢ umieszczenia grafiki reklamowej
na wymiennych banerach mocowanych na rzep. Mocowanie na
rzep wplywa jednak na ogdlng estetyke, stad zakup i zastosowa-
nie nosnika z wymiennymi banerami powinno by¢ uzasadnione
wyjgtkowsa potrzeba.

Wszystkie 6 bokéw namiotu
jest jednakowo oznakowane

(we wszystkich wersjach
kolorystycznych)

szerokosc B

PROPORCJE NAMIOTU

stosunek wysokosci (A) do szerokosci (B)

A=0,55B

BRAND IDENTITY MANUAL ORLEN EKO 2025

@ Namiot tego modelu moze miec rézng wielko$é, w zalez-
nosci od oferty producenta (rekomendowana wielkos¢ to
fi 8,3 m lub wigkszy). W przypadku zamawiania na jeden
event namiotéw o réznej wielkosci, zaleca sie wykonanie
wszystkich nosnikéw w jednym ksztalcie, co zapewni efekt
spoéjnosci. Rozmiary dostepnych namiotéw tego typu to fi
8,3 m (pow. ok. 32 m?) i fi 10 m (pow. ok. 47 m?).

Namiot z doczepiong $ciang boczng
(mocowang na rzep)

PROPORCJE NAMIOTU (RZUT Z GCRY)
powierzchnia namiotu posiada
wszystkie boki jednakowej dtugosci



2. SYSTEM IDENTYFIKACJI

namiot 2.58

Podczas imprez sponsorowanych wykorzystuje sie réwniez Symbol firmowy (w wersjach dostosowanych do kolorystyki Specyfikacja techniczna i technologia nadruku analogiczna,
namioty. Mogg wystepowac w réznych wersjach kolorystycznych: ~ namiotu i wydarzenia) zostaje umieszczony na co drugiej jak w przypadku namiotu typu ,pajgk”.
biatej, ciemnoszarej i czerwone;. ptaszczyznie namiotu. Wymagania techniczne tego elementu

plenerowego powinny gwarantowac¢ stabilno$c¢ i bezpieczeristwo

konstrukcji.

namiot — wersja 3

namiot - wersja 1

namiot — wersja 2

BRAND IDENTITY MANUAL ORLEN EKO 2025



2. SYSTEM IDENTYFIKACJI

parasol 2.59

Podobnie jak namioty na imprezach sponsorowanych
wykorzystywane sg parasole reklamowe. Moga wystepowacd
w réznych ksztattach i kolorach (kolorystyka firmowa). Jesli
chodzi o symbol firmowy, zostaje on umieszczony
naprzemiennie na ptaszczyzny parasola.

format: 3500 x 3500 mm
technologia: druk cyfrowy technikg sublimacji
materiak: tkanina poliestrowa

parasol okragly — wersja 2

parasol okragly - wersja 1

parasol kwadratowy - wersja 2

parasol kwadratowy — wersja 1

BRAND IDENTITY MANUAL ORLEN EKO 2025



2. SYSTEM IDENTYFIKACJI

roll-up 850 x 2000 mm 2.60

Roll-up wykorzystywany jest przy okazji wszelkiego rodzaju format: 850 x 2000 mm

targow, wystaw lub konferencji. Moze mie¢ charakter technologia: druk cyfrowy

wizerunkowy lub wizerunkowo-informacyjny. Pokazane ponizej materiat: materiat bannerowy lub inny dedykowany do
przyktady oparte sg na typowej konstrukcji pionowego roll-upu. zastosowania w roll-upach.

ORLEN
EKO

roll-up 850 x 2000 mm - wersja 1A roll-up 850 x 2000 mm - wersja 1B roll-up 850 x 2000 mm - wersja 2A roll-up 850 x 2000 mm - wersja 2B roll-up 850 x 2000 mm - wersja 3A roll-up 850 x 2000 mm - wersja 3B

BRAND IDENTITY MANUAL ORLEN EKO 2025



2. SYSTEM IDENTYFIKACJI

Scianka reklamowa 2500 x 2500 mm

2.61

Scianka reklamowa wykorzystywana jest przy okazji wszelkiego
rodzaju targéw, wystaw lub konferencji. Moze mieé charakter
wizerunkowy lub wizerunkowo-informacyjny. Pokazane ponizej
przyktady oparte sg na typowej konstrukcji stosowanej przez
firme.

format: 2500 x 2500 mm

technologia: druk cyfrowy

materiat: materiat bannerowy lub inny dedykowany
do zastosowania w $ciankach reklamowych.

oRLEN

oRLEN

oRLEN

oRLEN oRLEN

$cianka 2500 x 2500 mm - wersja 1

BRAND IDENTITY MANUAL ORLEN EKO 2025

$cianka 2500 x 2500 mm - wersja 2

@ Z uwagi na potrzeby mozna tez wykonywac tego typu
nosniki z jednym duzym, centralnie umieszczonym
logotypem lub, zachowujac uktad, zmniejszy¢ liczbe
logotypdw w multiplikacji, jednoczesnie zwiekszajac ich
format.




SRODKI TRANSPORTU



samochdd osobowy - lewy bok

2. SYSTEM IDENTYFIKACJI

samochdd osobowy

2.63

Auta podlegajace oznakowaniu i zasady stosowania
oznakowania samochoddw stuzbowych okreslajg wewnetrzne
regulacje spdtki.

Auta stuzbowe oznaczone sg motywem graficznym stylizowane;
gtowy orta i podstawowymi logotypami spétki.

samochdd osobowy - prawy bok

BRAND IDENTITY MANUAL ORLEN EKO 2025

Bazowym kolorem samochoddw jest kolor srebrny (uzycie
innych koloréw nalezy uzgodnic z komdrka spdtki zarzadzajaca
Systemem Identyfikacji Wizualnej).

Ze wzgledu na réznorodnosé odcieni koloru srebrnego
poszczegdlnych marek uzytkowanych samochoddw zalecane
jest ich oznaczanie znakiem podstawowym, a w przypadku
motywu graficznego przeprowadzenie préb kolorystyki,

aby wyeliminowac przektamania koloréw wynikajace

z zastosowanej techniki nanoszenia grafiki. Co do doboru
wielkosci logotypdw, nalezy je dostosowac do ksztattu karoserii
w miejscu aplikacji.

W przypadkach uzasadnionych, np. wizerunkowo - po
uzgodnieniu z ORLEN S.A. - korporacyjne oznakowanie mozna
zastgpi¢ motywem graficznym dedykowanym spdice.

samochdd osobowy - tyt \\\

w przypadku umieszczania znaku z tytu pojazdu
nalezy kazdorazowo dostosowac jego wielko$é
i umieszczenie do wygladu karoserii



2. SYSTEM IDENTYFIKACJI

samochdd dostawczy

2.64

Samochody dostawcze, vany, furgony oraz inne samochody
uzytkowe i specjalne - wykorzystujg analogiczne oznakowanie,
jak pojazdy pulowe - motyw graficzny i logotypy spotki

w kolorach podstawowych.

Bazowym kolorem samochoddw jest kolor srebrny (uzycie innych
koloréw nalezy uzgodnic¢ z zespotem zarzadzajgcym Systemem
Identyfikacji Wizualnej w spdice).

Ze wzgledu na réznorodnosé odcieni koloru srebrnego
poszczegdlnych marek uzytkowanych samochoddw zalecane
jest ich oznaczanie znakiem podstawowym, a w przypadku
motywu graficznego przeprowadzenie préb kolorystyki, aby
wyeliminowaé przektamania koloréw wynikajgce z zastosowane;j
techniki nanoszenia grafiki. Co do doboru wielkosci uktadu

logotypu, nalezy je dostosowac do ksztattu karoserii i zachowaé
powtarzalnosé motywu.

Technologia druk full color, na szybach np. buséw mozna
stosowac folie one way vision.

samochdd dostawczy - lewy bok

samochdd dostawczy - tyt

samochdd dostawczy — prawy bok
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maty samochdd dostawczy

2.65

Samochody dostawcze, vany, furgony oraz inne samochody
uzytkowe i specjalne - wykorzystujg analogiczne oznakowanie,
jak pojazdy pulowe - motyw graficzny i logotypy spotki

w kolorach podstawowych.

Bazowym kolorem samochoddw jest kolor srebrny (uzycie innych
koloréw nalezy uzgodnic¢ z zespotem zarzadzajgcym Systemem
Identyfikacji Wizualnej w spdice).

maty samochdéd dostawczy - prawy bok

BRAND IDENTITY MANUAL ORLEN EKO

2025

Ze wzgledu na réznorodnosé odcieni koloru srebrnego
poszczegdlnych marek uzytkowanych samochoddw zalecane
jest ich oznaczanie znakiem podstawowym, a w przypadku
motywu graficznego przeprowadzenie préb kolorystyki, aby
wyeliminowaé przektamania koloréw wynikajgce z zastosowane;j
techniki nanoszenia grafiki. Co do doboru wielkosci uktadu

Y ORLEN

ORLEN Eko Sp.z0.0.
ul. Nazwa ulcy 123

maty samochdéd dostawczy - lewy bok

o

ORLENEkoSp.z0.0.
ul. Nazwa ulicy 123
01-234 Miejscowosc:

logotypu, nalezy je dostosowac do ksztattu karoserii i zachowaé
powtarzalnosé motywu.

Technologia druk full color, na szybach np. buséw mozna
stosowac folie one way vision.
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minibus

2.66

Samochody dostawcze, vany, furgony oraz inne samochody
uzytkowe i specjalne - wykorzystujg analogiczne oznakowanie,
jak pojazdy pulowe - motyw graficzny i logotypy spotki

w kolorach podstawowych.

Bazowym kolorem samochoddw jest kolor srebrny (uzycie
innych koloréw nalezy uzgodnic¢ z komdrka spdtki zarzadzajaca
Systemem Identyfikacji Wizualne;j).

minibus - lewy bok

Ze wzgledu na réznorodnosé odcieni koloru srebrnego
poszczegdlnych marek uzytkowanych samochoddw zalecane
jest ich oznaczanie znakiem podstawowym, a w przypadku
motywu graficznego przeprowadzenie préb kolorystyki, aby
wyeliminowaé przektamania koloréw wynikajgce z zastosowane;j
techniki nanoszenia grafiki. Co do doboru wielkosci uktadu

minibus - prawy bok

BRAND IDENTITY MANUAL ORLEN EKO 2025

logotypu, nalezy je dostosowac do ksztattu karoserii i zachowaé
powtarzalnosé motywu.

Technologia druk full color, na szybach np. buséw mozna
stosowac folie one way vision.

minibus - tyt



2. SYSTEM IDENTYFIKACJI

maszyny specjalne 2.67

Pojazdy uzytkowe - sg oznakowane logotypem spdtki, o ile
to jest mozliwe ze wzgledu na kolor malowania, w kolorach
podstawowych. Uzycie innych koloréw logotypu nalezy uzgodnié
z komorka zarzgdzajgcg Systemem Identyfikacji Wizualnej spotki.

BRAND IDENTITY MANUAL ORLEN EKO 2025



UBIORY FIRMOWE
- INSPIRACJE DO
OBRANDOWANIA



2. SYSTEM IDENTYFIKACJI

ubiory - zasady nanoszenia brandingu 01

2.69

Odziez nalezy wykonywac z materiatéw najwyzszej jakosci.

Preferowang technikg naniesienia brandingu jest nadruk
bezposrednio na tkaning lub haft.

@ UWAGA: Wielkos¢ symbolu firmowego i jego pozycjo-
nowanie na ubiorach jest pokazane szacunkowo. Kazde
wdrozenie obrandowania nowej partii ubioréw powinno by¢
zatwierdzanie przez komdrke spétki zarzadzajaca Syste-
mem |dentyfikacji Wizualnej. Mozna zatozyc, ze minimalne
wysokosci symboli firmowych sugerowane na podstawie
przyktadéw modeli odziezy pokazanych na stronie to:

Symbol firmowy marki ORLEN EKO na
koszulce typu t-shirt nalezy umieszczaé
na piersi po lewej stronie. Jezeli na

koszulce wystepuje réwniez dodatkowy
znak nadrzedny (np. herb klubu), symbol
firmowy ORLEN EKO mozna umiescic po
prawej stronie lub pod znakiem

t-shirt - przéd

[ nadrzednym, np. Godtem Paristwowym

<

ORLEN
EKO

w razie potrzeby naniesienia
widocznego brandingu

na koszulke lub bluze,

znak marki nalezy umiescié
centralnie, w osi pionowej

bluza

« t-shirt, bluza softshell, czapka - przéd - 4,6 cm;
o t-shirt - tyt géra - 2,8 cm;

« t-shirt - rekaw - 2,8 cm;

« bluza (uniwersalna) - przéd - 9,4 cm;

« bluza (uniwersalna) - tyt - 14 cm.

Ostateczna wielko$¢ powinna by¢ dopasowana do
konkretnego modelu odziezy.

bluza typu softshell

w razie koniecznosci, bardziej dyskretny branding mozna nanie$é na wylot lewego rekawa,
lub na plecach, pod otworem na gtowe, w osi pionowe;j

ORLEN

t-shirt - tyt t-shirt - bok
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tyt bluzy lub t-shirtu jest dobrym miejscem do umieszczenia
bardzo duzego symbolu firmowego, nalezy umiesci¢ go centralnie,
w osi pionowej, miedzy topatkami

ORLEy

EKo

-

Dzieki swojej konstrukeji czapka z daszkiem dobrze nadaje sie
do naniesienia brandingu i stosowania koloréw marki ORLEN EKO.

y

czapka z daszkiem

L <
\ ORLEN
; EKO ;

Zestawienia kolorystyczne czapek z daszkiem

T ew®00

bluza - tyt kolor czapki

kolor daszka
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ubiory - zasady nanoszenia brandingu 02

2.70

Odziez nalezy wykonywac z materiatéw najwyzszej jakosci. @ UWAGA: Wielkos$¢ symbolu firmowego i jego pozycjo-
nowanie na ubiorach jest pokazane szacunkowo. Kazde
wdrozenie obrandowania nowej partii ubioréw powinno by¢
zatwierdzanie przez komdrke spétki zarzadzajaca Syste-
mem |dentyfikacji Wizualnej. Mozna zatozyc, ze minimalne
wysokosci symboli firmowych sugerowane na podstawie
przyktadéw modeli odziezy pokazanych na stronie to:

Preferowang technikg naniesienia brandingu jest nadruk
bezposrednio na tkaning lub haft.

- dla odziezy wierzchniej
rekomendowane jest stosowanie
koloru czerwonego ORLEN EKO,
a jezeli jest to niemozliwe,
zastosowanie najbardziej
zblizonego koloru czerwonego

z oferty producenta odziezy

lub z palety producenta tkaniny

W przypadku umieszczania brandingu
o niewielkich rozmiarach, np. metka —
warto zastosowac¢ symbol marki.

Metke na spodniach nalezy umieszczac
po prawej stronie.

kurtka przeciwdeszczowa

mozliwe jest stosowanie odziezy
w jej naturalnym kolorze, np.: jeans spodnie jeans

BRAND IDENTITY MANUAL ORLEN EKO 2025

« kurtka przeciwdeszczowa - przéd/ na piersi - 4,6 cm;
« przyktad metki z sygnetem - spodnie - 1,5 cm.

Ostateczna wielko$¢ powinna by¢ dopasowana do
konkretnego modelu odziezy.

na odziezy marketingowej,
o ile nie ma przeciwskazan
technologicznych, nalezy
stosowac znak podstawowy
w wersji negatywowej
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ubiory - zasady nanoszenia brandingu 03 2.71

Odziez nalezy wykonywac z materiatéw najwyzszej jakosci. @ UWAGA: Wielko$¢ symbolu firmowego i jego pozycjo- « spodnie dresowe - diugie i krétkie - symbol firmowy
nowanie na ubiorach jest pokazane szacunkowo. Kazde -4,6cm;

wdrozenie obrandowania nowej partii ubioréw powinno by¢ « bluza (uniwersalna) przéd/na piersi - 4,6 cm.
zatwierdzanie przez komdrke spdtki zarzadzajgcq Syste-
mem |dentyfikacji Wizualnej. Mozna zatozyc, ze minimalne
wysokosci symboli firmowych sugerowane na podstawie
przyktadéw modeli odziezy pokazanych na stronie to:

Preferowang technikg naniesienia brandingu jest nadruk
bezposrednio na tkaning lub haft.

Symbol firmowy w wersji specjalnej - wielko$¢ dopaso-
wany do modelu odziezy.

przyktad wzmocnionego

/ brandingu sponsorskiego -

\ symbol firmowy podstawowy
J umieszczony po lewej stronie
ORLEN i dodatkowo - forma specjalna
3 pozioma odwrécona o 90°
umieszczona po prawej stronie

Symbol firmowy marki ORLEN EKO na
spodniach sportowych nalezy umieszczaé
po prawej stronie. Dzigki temu znaki na
koszulce i spodniach bedg rozmieszczone
po skosie, co zréwnowazy uktad brandingu.
Symbol na spodniach nalezy umieszczaé
pod kieszenia, dzigki czemu nie bedzie

X W celu wzmocnienia brandingu na
zastoniety przez dtuga bluze.

rekawach i nogawkach mozna bluza sportowa
umieszczac specjalng pozioma forme
symbolu odwrécong o 90° zgodnie

z kierunkiem wskazdwek zegara.
Specjalng pozioma forme symbolu
nalezy umiescic¢ na drugiej nogawce
w stosunku do umieszczonego znaku
podstawowego.

W celu zwigkszenia elementéw brandingu iich
zauwazalnosci mozna umieszczac symbol
firmowy marki ORLEN EKO z przodu i z tytu
niektdrych elementéw odziezy.

Na spodenkach pitkarskich forma podstawowa
symbolu z przodu umieszczana jest na prawej
nogawce, symbol z tytu - na lewe;j.

spodnie dresowe

spodenki pitkarskie - przéd spodenki pitkarskie — tyt

BRAND IDENTITY MANUAL ORLEN EKO 2025
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ubiory — zasady nanoszenia brandingu 04 2.72

Odziez nalezy wykonywac z materiatéw najwyzszej jakosci. @ UWAGA: Wielkos$¢ symbolu firmowego i jego pozycjo- « kurtka i spodnie narciarskie, czapka - 4,6 cm.
nowanie na ubiorach jest pokazane szacunkowo. Kazde
wdrozenie obrandowania nowej partii ubioréw powinno by¢
zatwierdzanie przez komdrke spétki zarzadzajaca Syste-
mem |dentyfikacji Wizualnej. Mozna zatozyc, ze minimalne
wysokosci symboli firmowych sugerowane na podstawie
przyktadéw modeli odziezy pokazanych na stronie to:

Ostateczna wielkos$¢ powinna by¢ dopasowana do
konkretnego modelu odziezy.

Preferowang technikg naniesienia brandingu jest nadruk
bezposrednio na tkanine lub haft. W przypadku strojéw
outdoorowych mozna stosowac srebrne odblaski w logo.

W celu wzmocnienia brandingu mozliwe jest stosowanie
dla ubran koloru czerwonego ORLEN EKO.

Kolor ten szczegdlnie dobrze sprawdzi sie w strojach
sportowych.

wersja negatywowa symbolu wersja negatywowa symbolu __—— W razie potrzeb projektowych, uzytkowych
firmowego zapewnia ze wzgledu na swoja budowe - lub technologicznych, mozliwe jest stosowanie
dobra widocznosé, dlatego warto brak elementu ramki - sprawdza sie dla odziezy koloru ciemnoszarego ORLEN EKO.
stosowac jg przypadku odziezy réwniez na odziezy narazonej Ta mozliwos¢ dotyczy szczegdlnie odziezy
o zastosowaniu marketingowym na uszkodzenia mechaniczne roboczej, ochronnej lub wierzchniej.

kurtka narciarska ek TY

W szczegdlnych przypadkach

- szczegolnie w przypadku drobnych
elementdéw odziezy — mozliwe sg drobne
odstepstwa od kolorystyki marki. Takie
przypadki, podyktowanie gtéwnie
wzgledami projektowymi nalezy uznac za
wyjatkowe i wymagajace kazdorazowej
zgody komorki spotki zarzgdzajgcej
Systemem Identyfikacji Wizualnej.

spodnie narciarskie

czapka zimowa
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kaski ochronne

2.73

O ile przepisy krajowe lub uregulowania wewnetrzne spétki
tego nie regulujg, kaski ochronne wystepujg w kolorze biatym,
czerwonym, zielonym i ciemno szarym.

technologia: folia samoprzylepna lub tampondruk

kask ochronny - wersja 1

kask ochronny - wersja 2

kask ochronny - wersja 3
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kask ochronny - wersja 4



INSPIRACJE DO DOBORU
KOLORYSTYKI | SPOSOBU
OBRANDOWANIA
UPOMINKOW REKLAMOWYCH
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upominki reklamowe - kubek, czapka, torba papierowa

2.75

Jezeli istniejg mozliwosci technologiczne czy materiatowe, warto

rozwazy¢ zastosowanie koloru srebrnego, dla podkreslenia
prestizu marki.

UWAGA: Ze wzgledu na réznorodno$é rodzajéw i formatéw
upominkéw reklamowych wielko$é symbolu firmowego

i jego pozycjonowanie jest pokazane szacunkowo. Kazde
wdrozenie obrandowania nowej partii powinno by¢
zatwierdzane z komdrka spotki zarzadzajgcg Systemem
Identyfikacji Wizualnej. Mozna zatozy¢, ze minimalne

czapki z daszkiem

BRAND IDENTITY MANUAL ORLEN EKO

wielkosci symboli firmowych sugerowane na podstawie
przyktadéw pokazanych na stronie to ok 4,6 cm.

Ostateczna wielkos¢ i potozenie powinno by¢ dopasowana
do rodzaju i formatu.

Ze wzgledu na technologie wdrozenia jest mozliwo$¢ uzycia
symbolu firmowego w wersji uzupetniajacej - z outlinem.

<)

ORL
o

torby papierowe
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upominki reklamowe - kubek, filizanka

2.76

Jezeli istniejg mozliwosci technologiczne czy materiatowe, warto @ UWAGA: Ze wzgledu na réznorodnosé rodzajéw i objetosci

rozwazy¢ zastosowanie koloru srebrnego, dla podkreslenia kubkéw/filizanek wielko$c¢ i pozycjonowanie symbolu

prestizu marki. firmowego oraz sygnetu jest pokazane szacunkowo.
Oznakowanie powinno by¢ projektowane indywidualnie
zgodnie zasadami ksiegi oraz zatwierdzane z komadrka

w uzasadnionych
przypadkach
mozliwe jest
swobodniejsze
stosowanie zasad
brandingu

na gadzetach

kubki ceramiczne

)

filizanki
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|
|
|
|
|
|
na gadzetach warto stosowaé nanoszenie —__|
brandingu w ciekawy i zaskakujacy sposéb \r\

|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

spotki zarzadzajacg Systemem Identyfikacji Wizualnej.

Ze wzgledu na technologie wdrozenia jest mozliwos¢ uzycia
symbolu firmowego w wersji uzupetniajacej - z outlinem.
Ze wzgledu na technologie wdrozenia jest mozliwos¢ uzycia
symbolu firmowego w wersji uzupehiajgcej - z outlinem.

symbol naniesiony na wnetrze kubka

na przedmiotach typu premium
warto stosowac bardziej dyskretny
branding
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upominki reklamowe - dtugopis, smycz, breloczek 2.77

@ Jezeli z przyczyn technologicznych nie ma mozliwosci
zastosowania koloru srebrnego, nalezy zastosowac kolor
ciemnoszary marki ORLEN EKO.

“—

dtugopisy

smycze breloczek
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